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Serwis internetowy www.indeksksiegowan.gofin.pl/firma Wydawnictwa Podatkowego
GOFIN to nieoceniona w codziennej pracy, bardzo obszerna baza przyktadéw ewidencji
ksiegowej zdarzen gospodarczych. Dodatkowym wielkim atutem jest to, ze ksiegowania
operacji gospodarczych zawieraja odnosniki do przyktadéw liczbowych i artykutéw ze
wszystkich Czasopism naszego Wydawnictwa oraz Gazety Podatkowej, w ktérych dane
zdarzenie jest opisane szerzej.

Nasz Indeks Ksiegowan dla firm stale uzupetniamy i aktualizujemy. W Serwisie zamieszczamy
takze ewidencje ksiegowa zagadnien zgtaszanych przez Czytelnikéw. Szybki dostep do
sposobu ksiegowania danego zdarzenia mozna uzyska¢ za pomoca wyszukiwarki badz
korzystajac zwykazu kont.

Indeks Ksiegowan FIRMA to przywilej dostepu TYLKO dla Prenumeratoréw
kompletu nr 1 (5 Czasopism + Gazeta Podatkowa) lub nr 2 (5 Czasopism)

Wiecej informacji na indeksksiegowan.gofin.pl/firma




Wyjasnienia zawarte w niniejszej publikacji dotycza przepisow ustawy z dnia 26 lip-
ca 1991 r. o podatku dochodowym od os6b fizycznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1509;
ost. zm. w Dz. U. z 2019 r. poz. 1018) oraz ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku
dochodowym od os6b prawnych (Dz. U. z 2019 r. poz. 865; ost. zm. w Dz. U. z 2019 r.
poz. 1018) - zwanych dalej odpowiednio: updof i ustawa o PIT oraz updop i ustawa,
o CIT.

I. WYDATKI NA RZECZ KONTRAHENTOW )

1. Kwota wyptacona jako zacheta do nawigzania wspoétpracy

Spotka z o.0. zawiera umowy handlowe z kontrahentami, ktorzy potencjalnie
mogaq byé jej kluczowymi partnerami biznesowymi. Z uwagi na znacznqg konku-
rencje panujgcq w branzy spotka zobowiqzuje sie wyplaci¢ wybranym kontra-
hentom jednorazowq kwote (tzw. ,upfront fee” lub ,quick saving”), stanowiq-
cq bezzwrotng zachete do nabywania jej produktow na warunkach wspotpracy
ustalonych w umowach lub zamowieniach. Dokonanie tej optaty jest warunkiem
koniecznym do rozpoczecia wspotpracy w ramach danej umowy. Czy kwota wypta-
cona kontrahentowi stanowi koszt uzyskania przychodu? Jesli tak, to czy spotka
moze zaliczyé te kwote do kosztow podatkowych w dacie jej poniesienia?

(& Wydatki z tytutu wyptaty jednorazowej kwoty stanowigcej dla kontrahentéw zachete
do nabywania produktéw spotki sg kosztami uzyskania przychodéw. Jako koszty inne niz
bezposrednio zwigzane z przychodami podlegajg zaliczeniu do kosztéw podatkowych
w momencie ich ujecia w ksiegach rachunkowych.

Na podstawie art. 15 ust. 1 updop, dla kwalifikacji prawnej danego kosztu istotne znacze-
nie ma cel, w jakim zostat poniesiony. Wydatek jest kosztem uzyskania przychodéw, jezeli
pomiedzy jego poniesieniem a powstaniem, zwiekszeniem badz tez mozliwoscig powstania
przychodu istnieje zwigzek przyczynowy.

Wydatki poniesione przez spétke w zwigzku z wyptata jednorazowej kwoty stanowigcej
bezzwrotng zachete do nabywania jej produktéw, mozna uznac¢ za koszty uzyskania przy-
chodow spétki. Spetnione bowiem zostang przestanki wynikajgce z powotanego art. 15 ust. 1
updop, gdyz pozostajg w zwiazku przyczynowo-skutkowym z przychodami spétki. Ponadto,
wydatki te nie mieszcza sie w katalogu wydatkéw niestanowigcych kosztéw uzyskania, wy-
mienionych w art. 16 ust. 1 updop.

Nalezg one do kategorii tzw. kosztéw posrednich, gdyz nie maja bezposredniego odzwier-
ciedlenia w uzyskanych przez spotke przychodach, ale ich poniesienie jest warunkiem uzy-
skiwania przychodéw.

Stosownie do art. 15 ust. 4d updop, koszty uzyskania przychoddéw, inne niz koszty bezpo-
Srednio zwigzane z przychodami, sg potrgcalne w dacie ich poniesienia. Jezeli koszty te do-
tycza okresu przekraczajacego rok podatkowy, a nie jest mozliwe okreslenie, jaka ich czes¢
dotyczy danego roku podatkowego, w takim przypadku stanowia koszty uzyskania przycho-
déw proporcjonalnie do dtugosci okresu, ktérego dotycza.
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Na podstawie za$ art. 15 ust. 4e updop, za dzien poniesienia kosztu uzyskania przycho-
déw, z zastrzezeniem art. 15 ust. 4a i 4f-4h updop, uwaza si¢ dzien, na ktéry ujeto koszt
w ksiegach rachunkowych (zaksiegowano) na podstawie otrzymanej faktury (rachunku), albo
dzien, na ktory ujeto koszt na podstawie innego dowodu w przypadku braku faktury (rachun-
ku), z wyjatkiem sytuacji gdy dotyczytoby to ujetych jako koszty rezerw albo biernych rozli-
czen miedzyokresowych kosztow.

W rezultacie, kwota wyptacona kontrahentowi stanowi posredni koszt uzyskania przycho-
déw kwalifikowany do kosztéw uzyskania przychodéw w momencie ujecia go w ksiegach ra-
chunkowych, zgodnie z art. 15 ust. 4d updop.

2. Kosze upominkowe zawierajace logo firmy

Z okazji swiqt (Wielkanocy, Bozego Narodzenia) spotka z o.o. przekazuje kon-
trahentom kosze upominkowe z logo spotki. Czy wydatki na te prezenty mozna za-
liczyé do kosztow uzyskania przychodow?

Jesli kosze upominkowe przekazywane sg kontrahentom z mys$lg o budowaniu po-
zytywnych relacji z nimi, to w takiej sytuacji wydatki na te prezenty maja charakter re-
prezentacyjny i nie moga stanowi¢ kosztow uzyskania przychodow, stosownie do art. 16
ust. 1 pkt 28 updop.

Wydatki na prezenty dla kontrahentéw kojarza sie przede wszystkim z kosztami o cha-
rakterze reprezentacyjnym, wykluczonymi z kosztéw uzyskania przychoddéw na podstawie
art. 16 ust. 1 pkt 28 updop. Zgodnie z tym przepisem nie uwaza sie za koszty uzyskania
przychodow kosztéw reprezentacji, w szczegolnosci poniesionych na ustugi gastronomiczne,
zakup zywnosci oraz napojéw, w tym alkoholowych.

Przez reprezentacje do celéw podatku dochodowego nalezy rozumie¢ dziatanie skierowa-
ne do istniejacych lub potencjalnych kontrahentéw podatnika lub osoby trzeciej w celu stwo-
rzenia oczekiwanego wizerunku podatnika dla potrzeb utatwienia zawarcia umowy lub stwo-
rzenia korzystnych warunkéw jej zawarcia. Wydatki na reprezentacje to koszty, jakie ponosi
podatnik w celu wykreowania swojego pozytywnego wizerunku.

Z kosztow podatkowych nie sa natomiast wykluczone koszty reklamy, rozumianej jako
ogot dziatan podatnika zmierzajgcych do rozpowszechniania informacji o firmie (temu
ma stuzy¢ np. firmowe logo) oraz jej produktach, ustugach, towarach w celu zachecenia
do zakupow.

Jednak umieszczenie logo spétki na opakowaniu prezentu nie przesadza o tym, ze wyda-
tek przestaje by¢ kosztem reprezentacji, a staje sie kosztem reklamy poprzez rozpowszech-
nianie firmowego znaku.

Przyktadowo z interpretacji indywidualnej Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej
z 14 wrzesnia 2017 r., nr 0114-KDIP2-2.4010.125.2017.1.AZ mozna wysnhu¢ wniosek,
ze w przypadku przekazywania upominkéw wytacznie ograniczonej grupie podmiotow, wy-
datki na zakup prezentéw nalezy powigzac¢ z reprezentacja, ktéra jest wytaczona z kosztéw
uzyskania przychodoéw. Tylko upominki skierowane do szerokiego grona kontrahentéw prze-
kazywane w opakowaniach z logo firmy w celu naktonienia do skorzystania z ustug firmy po-
winny by¢ traktowane jako promocja i reklama firmy.

Jesli wiec kosze upominkowe przekazywane sa kontrahentom z mysig o budowaniu pozy-
tywnych relacji czy poprawy juz istniejacych relacji z kontrahentami, to wydatki maja w takiej




sytuacji charakter reprezentacyjny i nie moga stanowi¢ kosztéw uzyskania przychodéw, sto-
sownie do art. 16 ust. 1 pkt 28 updop.

3. Ogodinodostepny poczestunek w sekretariacie

Na stoliku w sekretariacie wytozylismy stodycze dla Eklientow. Czy wydatki
na ich zakup stanowiq koszty uzyskania przychodow?

(&= Wydatki na zakup stodyczy udostgpnionych klientom w sekretariacie mogg stanowic
koszty uzyskania przychodow.

W mysl art. 22 ust. 1 updof i art. 15 ust. 1 updop, kosztami uzyskania przychodéw w dzia-
falnosci gospodarczej sa wydatki, ktore zostaty poniesione w celu osiggniecia przychodow
lub zachowania albo zabezpieczenia zrédta przychodu i nie zostaty wymienione jako niesta-
nowigce takich kosztéw odpowiednio w art. 23 updof i art. 16 ust. 1 updop.

Jednoczesnie na podstawie art. 23 ust. 1 pkt 23 updof i art. 16 ust. 1 pkt 28 updop, nie
uwaza sie za koszty uzyskania przychoddéw kosztéw reprezentacji, w szczegdlnosci po-
niesionych na ustugi gastronomiczne, zakup zywnosci oraz napojéw, w tym alkoholowych.
Z uzycia w tych przepisach przez ustawodawce wyrazenia ,w szczegdlnosci” wynika,
ze przepisy te nie zawierajg zamknietego katalogu kosztéw reprezentacji, a wymieniaja je-
dynie przyktadowe wydatki zwigzane z reprezentacja firmy. Nalezy jednak podkresli¢, ze nie
zawsze zakup zywnos$ci czy napojdw ma charakter reprezentacyjny. Przyjmuje sie bowiem,
ze wydatki na drobny poczestunek dla klientéw, z ktérymi prowadzone sg spotkania bizne-
sowe, nie sg wydatkami na reprezentacje. Taki poczestunek nie ma bowiem na celu budo-
wania wizerunku firmy. W konsekwencji wydatki na zakup stodyczy udostepnionych klien-
tom w sekretariacie moga by¢ zaliczone do kosztéw uzyskania przychoddéw. Potwierdza
to np. interpretacja indywidualna Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej z 14 maja 2018 r.,
nr 0111-KDIB1-1.4010.125.2018.1.MG.

4. Alkohol przekazywany klientom dokonujacym zakupu

Spotka z o.0. posiada salony samochodowe. Klientom odbierajqcym zakupione
pojazdy, w ramach upominku wreczana jest butelka wina. Czy wydatki na takie
upominki dla klientow stanowiq koszty uzyskania przychodow?

(& Wydatki na zakup upominkéw w postaci alkoholu nie stanowig kosztéw uzyskania
przychodéw.

Stosownie do art. 15 ust. 1 updop, kosztami uzyskania przychodéw sa koszty poniesione
w celu osiagniecia przychodow ze zrédta przychodow lub zachowania albo zabezpieczenia
zrodta przychododw, z wyjatkiem kosztéw wymienionych w art. 16 ust. 1 updop.
Oznacza to, ze aby wydatek mogt by¢ uznany za koszt uzyskania przychoddéw, powinien
spetniaé facznie nastepujace warunki:
— musi by¢ poniesiony w celu osiaggniecia przychodu ze Zrédfa przychodu lub za-
chowania albo zabezpieczenia zrédta przychodu,
— nie moze znajdowac sie na liscie wydatkéw nieuznawanych za koszty uzyskania
przychoddéw, wymienionych w art. 16 ust. 1 updop.
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W mysl art. 16 ust. 1 pkt 28 updop, nie uwaza sie za koszty uzyskania przychodoéw kosz-
téw reprezentacji, w szczegdlnosci poniesionych na ustugi gastronomiczne, zakup zywnosci
oraz napojéw, w tym alkoholowych.

W praktyce zgodnie z przyjeta linig orzeczniczg za reprezentacje uwaza sie kazde dzia-
tanie skierowane do istniejacych lub potencjalnych klientéw podjete w celu stworzenia ocze-
kiwanego wizerunku podatnika dla potrzeb utatwienia zawarcia umowy lub stworzenia ko-
rzystnych warunkow jej zawarcia. Reprezentacja to dziatanie przedsiebiorcy majace na celu
wykreowanie jego pozytywnego wizerunku na zewnatrz, tj. w relacjach z kontrahentami (ich
przedstawicielami), go$¢mi i potencjalnymi klientami.

Dziatanie polegajace na obdarowaniu klienta kupujacego samochéd winem nosi znamiona
reprezentacji, ma bowiem na celu stworzenie korzystnego wizerunku przedsiebiorcy na ze-
wnatrz i budowanie jego prestizu. Stad wydatek poniesiony na wskazany cel stanowi koszt
reprezentacji wytaczony z kosztéw podatkowych.

Organy podatkowe sg takiego samego zdania. Jako przyktad mozna wymieni¢ in-
terpretacje indywidualna Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej z 4 sierpnia 2017 r.,
nr 0115-KDIT2-3.4010.102.2017.1.MK.

5. Wreczenie prezentu o znacznej wartosci

Spotka z o.0. zamierza przekazaé pracownikowi kontrahenta prezent o znacz-
nej wartosci. Czy koszt zakupu tego prezentu jest kosztem uzyskania przychodow?

(& Koszt zakupu prezentu dla pracownika kontrahenta bedzie kosztem uzyskania przy-
choddw, jesli spetnione zostana ogdlne przestanki kwalifikujgce poniesiony wydatek
do kosztéow uzyskania przychodéw, o ktérych mowa w art. 15 ust. 1 updop, nie bedzie
to wydatek o charakterze reprezentacyjnym i nie bedziemy mie¢ do czynienia z przeka-
zaniem prezentu na podstawie umowy darowizny.

Nie znamy doktadnie stanu faktycznego, wiec nie mozemy jednoznacznie odpowiedzie¢
na pytanie. W opisanej sytuacji chodzi o skutki podatkowe wreczenia prezentu o znacznej
wartosci, a adresatem tego prezentu jest pracownik kontrahenta.

Przypominamy, ze na podstawie art. 15 ust. 1 updop, kosztami uzyskania przychodow
sa koszty poniesione w celu uzyskania przychodow ze zrédta przychodéw lub w celu za-
chowania albo zabezpieczenia zrédta przychoddw, z wyjgtkiem kosztéw wymienionych
w art. 16 ust. 1 updop. Przepis ten wymienia w art. 16 ust. 1 pkt 28 updop koszty reprezen-
tacji. Zgodnie z jego brzmieniem nie uwaza sie za koszty uzyskania przychoddéw kosztow
reprezentacji, w szczegolnosci poniesionych na ustugi gastronomiczne, zakup zywnosci oraz
napojéw, w tym alkoholowych.

Przez reprezentacje na potrzeby podatku dochodowego nalezy rozumie¢ dziatanie skie-
rowane do istniejacych lub potencjalnych kontrahentéw podatnika lub osoby trzeciej, w celu
stworzenia oczekiwanego wizerunku podatnika dla potrzeb utatwienia zawarcia umowy lub
stworzenia korzystnych warunkéw jej zawarcia. Wydatki na reprezentacje to koszty, jakie po-
nosi podatnik w celu wykreowania swojego pozytywnego wizerunku.

W rozpatrywanym przypadku, jesli opisane dziatanie nosi cechy reprezentacji, tj. dziatania
skierowanego na zewnatrz w celu wywofania odpowiedniego wrazenia na samym kontrahen-
cie, to tego rodzaju koszt jest wytaczony z kosztdw uzyskania przychodéw na podstawie po-
wotanego art. 16 ust. 1 pkt 28 updop.




W analizowanym przypadku w gre moze wchodzi¢ takze darowizna.

Darowizna jest forma nieodptatnego Swiadczenia oparta na umowie jednostronnie zo-
bowigzujacej, stosownie do ktérej darczynca zobowigzuje sie do bezptatnego Swiadcze-
nia na rzecz obdarowanego kosztem swojego majatku (art. 888 Kodeksy cywilnego).
Swiadczenie jest bezptatne tylko wtedy, gdy druga strona umowy nie zobowiazuje sie
do jakiegokolwiek $wiadczenia w zamian za uczyniona darowizne. Element nieodptatnosci
w omawianej umowie polega na tym, ze darczynca nie moze uzyskac jakiegokolwiek ekwi-
walentu w chwili darowizny ani w przysztosci.

Jesli wiec mamy do czynienia z tak rozumianymi czynnosciami, $wiadczacymi o zawar-
ciu umowy darowizny, to warto$¢ prezentu przekazanego pracownikowi kontrahenta podlega
wykluczeniu z kosztéw uzyskania przychoddéw na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 14 updop.

6. Positek dla kontrahenta — kosztem podatkowym kwota
,brutto”, , netto”, czy sam VAT?

Spotka z o.0. przyjmuje kontrahentow w swojej siedzibie. W trakcie spotkan za-
pewnia im positek. Czy koszt takiego positku jest kosztem uzyskania przychodow?
Jezeli tak, to czy w wartosci ,netto” czy ,,brutto” (VAT zgodnie z ustawq o VAT nie
podlega odliczeniu)? Czy firma moze zaliczaé do kosztow uzyskania przychodow
koszty w kwocie ,,brutto”, jezeli zrezygnuje z przystugujqgcego jej prawa do odlicze-
nia VAT naliczonego?

(& Jezeli celem spotkan z kontrahentami nie jest stworzenie dobrego wizerunku spot-
ki, to wydatki na positek dla kontrahentéw sa kosztem podatkowym, o ile ponoszone
sa w celu osiggniecia przychoddw lub zachowania albo zabezpieczenia zrddta przycho-
dow. Jesli zgodnie z przepisami ustawy o VAT podatek naliczony nie podlega odliczeniu,
to generalnie kwota tego podatku jest kosztem uzyskania przychodéw. Natomiast rezy-
gnacja z prawa do odliczenia VAT nie uprawnia do zaliczenia go do kosztdw uzyskania
przychoddw.

W mysl art. 15 ust. 1 updop, kosztami podatkowymi sg koszty poniesione w celu osiggnie-
cia przychodow ze zrédta przychodow lub w celu zachowania albo zabezpieczenia zrédta
przychoddw, z wyjatkiem kosztéw wymienionych w art. 16 ust. 1 updop.

Jak wyjasnit Szef Krajowej Administracji Skarbowej w interpretacji indywidualnej
z 13 wrzes$nia 2017 r., nr DPP13.8221.3B.2017.MNX: ,Decydujacym czynnikiem pozwa-
lajacym zaliczyc¢ dany wydatek do kosztow uzyskania przychodow jest (...) poniesienie go
w celu osiggniecia przychodu, przy czym kazdy wydatek poza wyraZnie wskazanym w usta-
wie — wymaga indywidualnej oceny pod katem adekwatnego zwigzku z przychodami i ra-
cjonalnosci dziatania dla osiagniecia przychodu. Przy kwalifikowaniu poniesionych wydatkdw
trzeba bra¢ pod uwage ich celowosc oraz potencjalna mozliwosc przyczynienia sie wydat-
ku do osiggniecia przychodu, a takze racjonalnosc¢ wydatkow, to znaczy ich adekwatnosc
do rzeczywistych potrzeb i zakresu prowadzonej dziatalnosci oraz koniecznosc ich poniesie-
nia dla osiggniecia przychodu”.

Jednak nie kazdy koszt poniesiony w celu uzyskania przychodéw lub zachowania albo za-
bezpieczenia zrédta przychodéw moze zostaé uznany za koszt podatkowy.

Kosztami uzyskania przychoddéw nie moga by¢ wydatki enumeratywnie wymienio-
ne w art. 16 ust. 1 updop. W interesujagcym nas zakresie nalezy zwrdcié uwage na tresé
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art. 16 ust. 1 pkt 28 updop, ktéry wyklucza z kosztéw podatkowych koszty reprezentacii,
w szczegolnosci poniesione na ustugi gastronomiczne, zakup zywnosci i napojodw, w tym
alkoholowych.

Powszechnie przyjmuje sie, ze wydatki na reprezentacje to takie wydatki, ktérych wytacz-
nym badz dominujacym celem jest stworzenie pewnego wizerunku podatnika, stworzenie do-
brego obrazu jego firmy, czy dziatalnosci, wykreowanie pozytywnych relacji z uczestnikami
spotkan.

Jezeli w rozpatrywanej sytuacji nie zachodzg przestanki, o ktérych mowa w zdaniu po-
przednim i spotkania maja charakter biznesowy w tym sensie, ze ich celem jest np. zawar-
cie kontraktu, uzgodnienie warunkéw przysztej wspétpracy, podsumowanie dotychczaso-
wej, to wydatki na zapewnienie positku podczas takich spotkan stanowig koszty uzyskania
przychoddw.

Nalezy zauwazy¢, ze standardowy positek oferowany kontrahentom miesci sie obecnie
w kanonach wspétczesnego biznesu.

Trzeba jednak mie¢ na uwadze, ze to na podatniku cigzy obowigzek wykazania zwigzku
poniesionych wydatkéw z przychodami oraz prowadzong dziatalnoscig, gdyz to on wywodzi
skutki prawne w postaci zmniejszenia zobowigzania podatkowego.

VAT

Na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 46 lit. a updop, kosztem podatkowym jest VAT naliczony:

— jezeli podatnik jest zwolniony z VAT lub nabyt towary i ustugi w celu wytworzenia
albo odprzedazy towaréw lub $wiadczenia ustug zwolnionych od VAT,

— w tej czesci, w ktorej zgodnie z przepisami o VAT, podatnikowi nie przystuguje
obnizenie kwoty lub zwrot réznicy VAT — jezeli VAT naliczony nie powieksza war-
tosci srodka trwatego lub wartosci niematerialnej i prawnej.

W przypadku nabycia ustug gastronomicznych (z wyjatkiem nabycia gotowych positkéw
przeznaczonych dla pasazerow przez podatnikdw swiadczgcych ustugi przewozu oséb), po-
datnikom nie przystuguje prawo do odliczenia VAT naliczonego z faktury dokumentujacej te
ustugi. Tak wynika z art. 88 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towa-
réw i ustug (Dz. U. z 2018 r. poz. 2174 ze zm.).

Skoro wiec zgodnie z przepisami ustawy o VAT podatek naliczony od ustug gastrono-
micznych nie podlega odliczeniu, to koszt positku wynikajacy z faktury, spetniajacy przestan-
ki kosztu podatkowego, powinien by¢ zakwalifikowany do kosztéw uzyskania przychodéw
w kwocie ,brutto”, tj. wraz z VAT naliczonym.

Koszty reprezentacji a VAT naliczony

Jak juz wyjasnilismy, jezeli wydatek na positek (nabyta ustuga gastronomiczna) jest kosz-
tem reprezentacji, to nie moze obcigza¢ kosztéw podatkowych. W ocenie organéw podat-
kowych wytgczenie z kosztéw nie dotyczy jednak niepodlegajacego odliczeniu VAT naliczo-
nego — mieszczacego sie W kosztach reprezentacji. Przyktadem jest interpretacja indywi-
dualna Dyrektora Izby Skarbowej w Poznaniu z 10 marca 2016 r., nr ILPB3/4510-1-5/16-4/
AO, w ktdrej czytamy: ,Zgodnie z trescia art. 88 ust. 1 pkt 4 ustawy o podatku od towarow
i ustug, obnizenia kwoty lub zwrotu réznicy podatku naleznego nie stosuje sie do nabywa-
nych przez podatnika ustug noclegowych i gastronomicznych, z wyjatkiem nabycia gotowych
positkbw przeznaczonych dla pasazerow przez podatnikow swiadczgcych ustugi przewozu
0s6b. Wynikajacy z powotanego przepisu wyjatek nie dotyczy dziatalnosci Spdtki oraz pono-
szonych przez nig wydatkow.




W konsekwencji, na mocy powotanego przepisu ustawy o podatku od towardw i ustug
w przypadku nabycia ustug noclegowych i gastronomicznych Wnioskodawcy nie przystuguje
na gruncie podatku od towardw i ustug prawo do obnizenia kwoty lub zwrot réznicy podatku
od towardw i ustug. Powyzsze oznacza, ze zgodnie z (...) art. 16 ust. 1 pkt 46 lit. a tiret dru-
gie ustawy o podatku dochodowym od 0sdb prawnych, podatek od towardw i ustug naliczony
przy nabyciu tego rodzaju ustug moze byc kosztem uzyskania przychoddow Spoétki, mimo iz
sama kwota netto wydatku nie jest zaliczana do kosztdw uzyskania przychodoéw na podsta-
wie art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym od 0sob prawnych’.

Rezygnacja z prawa do odliczenia podatku naliczonego

Jezeli podatnik nie skorzystat z prawa do odliczenia podatku naliczonego, to nie ma pra-
wa do zaliczenia tego podatku do kosztow podatkowych. Uzyte w tresci art. 16 ust. 1 pkt 46
lit. a tiret drugie updop sformutowanie ,podatnikowi nie przystuguje obnizenie kwoty lub zwrot
réznicy podatku od towardw i ustug”, nalezy wigzaé z wytaczeniem prawa wynikajacego
z ustawy i nie dotyczy sytuacji, w ktérej podatnik nie skorzystat z przystugujacego mu prawa.

Innymi stowy, w przypadku nieodliczenia przez podatnika naliczonego podatku od towa-
réow i ustug, w warunkach przystugiwania mu tego uprawnienia, zaliczenie tego nieodliczone-
go VAT do kosztéw uzyskania przychoddéw jest niezgodne z powotanym art. 16 ust. 1 pkt 46
lit. a tiret drugie updop.

Il. IMPREZY PROMUJACE FIRME

1. Udziat w targach

Firma (spotka z o0.0.) ponosi wydatki na promocje i reklame, w tym poprzez
udziat w zagranicznych targach. Czesé z tych wydatkow zostanie zwrocona w wy-
niku skorzystania z pomocy finansowej, ktorej wartosé korzysta ze zwolnienia
od podatku dochodowego. Czy wydatki z tytutu udziatu w targach sq kosztami
w dacie wydatkowania srodkow, czy dopiero w okresie wyjazdu na targi (paz-
dziernik 2019 r.)? Czy otrzymany zwrot wydatkow bedzie przychodem jednorazo-
wo? Czy w dacie wplywu kwoty dofinansowania wystgpi obowigzek korekty ponie-
sionych kosztow zakwalifikowanych do kosztow uzyskania przychodow?

(&> Wydatki z tytutu udziatu w targach stanowig koszty uzyskania przychodow w dacie
ich poniesienia, tj. ujecia w ksiegach rachunkowych. Kwota dofinansowania tych wydat-
kéow bedzie przychodem w dacie jej otrzymania przez spétke. Koszty zakwalifikowane
uprzednio do kosztéw uzyskania przychodéw powinny by¢ skorygowane w dacie otrzy-
mania dofinansowania.

Moment zaliczenia wydatkéw do kosztow

Przepisy ustawy o CIT w art. 15 ust. 1 stanowig, ze kosztami uzyskania przychoddéw
sa koszty poniesione w celu osiagniecia przychoddéw ze zrédta przychodoéw lub w celu za-
chowania albo zabezpieczenia zrodta przychoddw, z wyjatkiem kosztdw wymienionych
w art. 16 ust. 1 updop.
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Jest to definicja ogdlna, ktérg nalezy stosowac kazdorazowo do ponoszonego przez po-
datnika kosztu. Ustawodawca nie przewidziat regulacji, ktére w szczegélny sposéb odnosity-
by sie do wydatkdw ponoszonych z tytutu udziatu w targach, w tym nie wytgczyt ich z kosz-
téw uzyskania przychodéw na podstawie art. 16 ust. 1 updop. Podlegaja one ujeciu w kosz-
tach podatkowych, jesli celem ich poniesienia jest osiggniecie przychodéw lub zachowanie
albo zabezpieczenie zrédta przychodow.

Jak wynika z tresci pytania, celem uczestnictwa w targach jest promocja i reklama firmy
oraz jej produktéw. W ten sposoéb spétka ma szanse pozyskac¢ nowych kontrahentéw, a wiec
rozszerzy¢ rynek zbytu dla swoich towarow.

W rezultacie wydatki poniesione na udziat w targach (np. bilety wstepu, wydzierzawie-
nie powierzchni, wydruk ulotek reklamowych rozdawanych podczas targéw etc.) niewatpli-
wie wykazujg zwigzek z przychodami podatnika. Maja charakter kosztéw innych niz bez-
posrednio zwigzanych z przychodem. Nazywane sg one kosztami posrednimi. Cechuje
je brak uchwytnego zwigzku z konkretnymi przychodami. Nie mozna ustali¢, w jakim okresie
i w jakiej wysokos$ci powstat zwigzany z nimi przychéd. Koszty posrednie sg zwigzane z ca-
toksztattem dziatalnosci podatnika (ogdlnym funkcjonowaniem firmy). Koszty takie potrgcane
sa w dacie ich poniesienia. U podatnikéw prowadzacych ksiegi rachunkowe za dzien ponie-
sienia kosztu uwazany jest dzien, na ktéry ujeto koszt w ksiegach rachunkowych (zaksie-
gowano) na podstawie otrzymanej faktury lub rachunku, albo dzien, na ktéry ujeto koszt
na podstawie innego dowodu (w przypadku braku faktury lub rachunku). Nie dotyczy to uje-
tych jako koszty rezerw oraz biernych rozliczen miedzyokresowych kosztéw. Tak wynika
z art. 15 ust. 4e updop.

Organy podatkowe zmienity w ostatnim czasie stanowisko w kwestii definiowania dnia
poniesienia kosztu posredniego. Obecnie uwazaja one, ze dzien uznania wydatku za koszt
podatkowy nie jest uzalezniony od uznania go za koszt dla celéw bilansowych (wczesniej or-
gany podatkowe wskazywaty na taka zaleznosc). Uwzgledniajgc ,nowe” stanowisko organéw
podatkowych, koszty posrednie spétka powinna ujmowaé w kosztach uzyskania przychodow
w dacie poniesienia, tj. w dniu ujecia wydatku w ksiegach rachunkowych, bez wzgledu na ro-
dzaj konta, na jakim zostanie dokonany zapis ksiegowy (z wyjatkiem sytuacji, gdy dotyczyto-
by to ujetych jako koszty rezerw albo biernych rozliczen miedzyokresowych kosztéw).

Zwrot poniesionych kosztow

W rozpatrywanej sytuacji czes¢ z omawianych wydatkéw zostanie dofinansowana. Skutki
podatkowe takiego zdarzenia powstang zaréwno po stronie przychoddéw, jak i kosztéw
podatkowych.

Na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 1 updop, przychodami sg m.in. otrzymane pieniadze i war-
tosci pieniezne. W dacie otrzymania srodkéw spotka uzyska wiec przychdéd do celéw podat-
kowych. Poniewaz przychdd ten bedzie korzystat ze zwolnienia od podatku dochodowego,
to koszty uzyskania przychoddéw pokryte tym dofinansowaniem nalezy skorygowac.

Stosownie do art. 16 ust. 1 pkt 58 updop, nie uwaza sie za koszty uzyskania przycho-
dow wydatkow i kosztéw bezposrednio sfinansowanych z dochoddéw (przychodéw), o ktérych
mowa w art. 17 ust. 1 pkt 14a, 23, 24, 42, 47, 48, 52, 53, 54a, 55, 56 i 59 updop.

Zgodnie z art. 15 ust. 4i updop, jezeli korekta kosztu uzyskania przychodéw, w tym odpisu
amortyzacyjnego, nie jest spowodowana btedem rachunkowym lub inng oczywistg omytka,
korekty dokonuje sie poprzez zmniejszenie lub zwiekszenie kosztéw uzyskania przychodow
poniesionych w okresie rozliczeniowym, w ktérym zostata otrzymana faktura korygujaca lub,
w przypadku braku faktury, inny dokument potwierdzajacy przyczyny korekty.
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W przedmiotowej sprawie koszty uzyskania przychodéw nalezy pomniejszy¢ o wartosc
odpowiadajgca kwocie otrzymanego dofinansowania. Korekty kosztéw nalezy dokonaé
na biezaco, tj. w dacie otrzymania odpowiedniego dokumentu potwierdzajgcego przyczyny
korekty (por. np. interpretacje indywidualng Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej z 25 lu-
tego 2019 r., nr 0114-KDIP2-1.4010.20.2019.1.MR).

2. Zorganizowanie w firmie imprezy jubileuszowej

Spotka z o.0. zamierza zorganizowac impreze jubileuszowq w firmie z udziatem
pracownikow, wybranych kontrahentow i przedstawicieli wtadz miasta. Impreza
bedzie mieé charakter zamkniety. Z tytutu tego wydarzenia spotka poniesie kosz-
ty ustug gastronomicznych, oprawy muzycznej, dekoracji sali, zakupu napojow,
w tym alkoholowych. Wreczy tez nagrody w postaci statuetek dla wybranych pra-
cownikow, bytych pracownikow i zaproszonych gosci. Czy wydatki te sq kosztami
uzyskania przychodow?

(&= Wydatki poniesione na zorganizowanie jubileuszu firmy sg generalnie kosztami uzy-
skania przychoddéw. Szczegoty w dalszej czesci odpowiedzi.

Koszty imprezy

Oceniajgc skutki podatkowe zorganizowania imprezy jubileuszowej, w ktdrej biorg udziat
nie tylko pracownicy firmy, ale réwniez osoby z zewnatrz, poniesione na ten cel koszty na-
lezy rozpatrywaé dwutorowo, tj. osobno w czesci dotyczacej pracownikéw i osobno w czesci
dotyczacej osob z zewnatrz (w tym kontrahentow).

Takie wnioski wyptywaja z analizy interpretacji podatkowych wydanych w ostatnim czasie
przez organy podatkowe. Wynika to z faktu, ze wydatki jakie towarzyszg organizacji takiej
imprezy, moga mie¢ w czesci charakter kosztéw reprezentacji, a takie na podstawie art. 16
ust. 1 pkt 28 updop ustawodawca wykluczyt z kosztéw uzyskania przychodéw. Zgodnie z tym
przepisem nie uwaza si¢ za koszty uzyskania przychodéw kosztéw reprezentacji, w szcze-
golnosci poniesionych na ustugi gastronomiczne, zakup zywnosci oraz napojow, w tym
alkoholowych.

Definicji pojecia reprezentacja nie znajdziemy w ustawie o CIT. W tym celu mozemy sie
jednak postuzyé stanowiskiem wypracowanym przez orzecznictwo. Przyktadowo NSA w po-
stanowieniu z 8 kwietnia 2013 r., sygn. akt Il FPS 7/12 wydanym w siedmioosobowym skfa-
dzie wyjasnit, ze celem kosztéw reprezentacyjnych jest stworzenie pewnego wizerunku
podatnika, stworzenie dobrego obrazu jego firmy, dziatalnosci, wykreowanie pozytywnych
relacji z kontrahentami. Oceniajac, czy dane koszty majg charakter reprezentacyjny, nale-
zy patrzeé witasnie przez pryzmat ich celu. Jesli wytagcznym badz dominujgcym celem po-
noszonych kosztéw jest wykreowanie takiego obrazu podatnika, to koszty te majg charakter
reprezentacyjny.

Dyrektor Krajowej Informacji Skarbowej w interpretacji indywidualnej z 16 lipca 2018 r.,
nr 0111-KDIB2-3.4010.84.2018.3.PB wyjasnit, ze dokonujac oceny wydatkéw na organizacje
jubileuszu firmy z udziatem przedstawicieli wtadz lokalnych oraz kontrahentéw, nalezy wzig¢
pod uwage catosciowy charakter imprezy. Organ podatkowy zauwazyt, ze w sytuacji gdy pla-
nowane jest zorganizowanie zamknietego przyjecia, to w tym przypadku zaproszeni goscie
(kontrahenci, przedstawiciele wtadz miasta) beda stanowi¢ wyselekcjonowang, zamknieta
grupe osoéb, co przesadza o reprezentacyjnym charakterze tych wydatkéw. W zwigzku z tym
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nie mozna uznaé, ze celem zaplanowanej uroczystosci jest zachecenie jak najwiekszej licz-
by potencjalnych odbiorcéw do korzystania z ustug swiadczonych przez firme. Tym samym
obchody jubileuszu przybiora charakter wydarzenia o cechach reprezentacyjnych.

Na poparcie zajetego stanowiska odwotat sie do wydanego w sktadzie siedmiu sedziow
wyroku NSA z 17 czerwca 2013 r., sygn. akt Il FSK 702/11, w ktérym — podobnie jak w po-
wotanym wczes$niej postanowieniu — Sad stwierdzit, ze oceniajac, czy dane koszty maja cha-
rakter reprezentacyjny, nalezy patrze¢ przez pryzmat ich celu. Jesli celem tym jest wykre-
owanie pozytywnego obrazu podatnika, to koszty te majg charakter reprezentacyjny.

Podobnej argumentacji uzyt Dyrektor Krajowej Informacji Skarbowej w interpretacji indywi-
dualnej z 10 kwietnia 2018 r., nr 0111-KDIB1-3.4010.51.2018.3.PC.

Organ podatkowy w powotanej wczesniej interpretacji z 16 lipca 2018 r., odnoszac sie
natomiast do wydatkéw na organizacje jubileuszu przypadajacych na pracownikéw i osoby
im towarzyszace oraz cztonkoéw zarzadu, stwierdzit, ze moga one stanowi¢ koszty uzyska-
nia przychodéw, zgodnie z art. 15 ust. 1 updop. Jak czytamy w uzasadnieniu: ,Niewatpliwie
spotkania pracownikow poza miejscem pracy w oderwaniu od codziennych problemdw firmo-
wych w towarzystwie bliskich im 0sob sprzyjaja polepszeniu komunikacji, umocnieniu wiezi
z pracodawca oraz maja wptyw na integracje zespotu. (...) Nie ulega watpliwosci, ze nawig-
zywanie kontaktow wychodzacych poza relacje pracodawca-pracownik moze przyczynic sie
do wiekszego zaangazowania pracownikow w prace wykonywana na rzecz Spdtki, do popra-
wy efektywnosci pracy, a przez to do zwigekszenia przychodow”.

Z kosztéow podatkowych powinny by¢ jednak wytgczone wydatki na alkohol serwowa-
ny podczas takiej uroczystosci. Spotkania integracyjne majg stuzy¢ budowaniu motywacji
do pracy u pracownikéw i w ten sposéb wptywaé na jej efektywnos¢. Jednak uzyskiwanie
tego efektu poprzez fundowanie bezptatnego alkoholu uznac nalezy za pozostajgce poza
zwigzkiem przyczynowym, ktdrego istnienie zaktada art. 15 ust. 1 updop (por. wyrok NSA
z 16 pazdziernika 2013 r., sygn. akt Il FSK 2908/12).

Negatywnie do takich kosztéw odnidst sie takze Dyrektor Krajowej Informacji Skarbowej
w interpretacji indywidualnej z 6 wrzesnia 2018 r., nr 0111-KDIB2-1.4010.231.2018.2.BKD.
W rozpatrywanym stanie faktycznym nie znalazt zwigzku miedzy zakupem i spozywaniem
napojéw alkoholowych podczas wyjazdu pracownikéw a zaktadanymi celami imprezy, takimi
jak zwiekszenie poziomu motywacji do pracy oraz integracji miedzy pracownikami, poprawa
atmosfery pracy i komunikacji interpersonalnej. W okolicznosciach analizowanego stanu fak-
tycznego, taki zwigzek nie zachodzi. Tym samym nie sposéb uznaé, ze wydatki na zakup na-
pojow alkoholowych moga przyczyni¢ sie w jakikolwiek sposéb do osiagania przez wniosko-
dawce przychoddw lub zachowania albo zabezpieczenia zrédta przychodéw. W konsekwen-
cji, nie moga zostac uznane za koszty uzyskania przychodéw w dziatalnosci gospodarczej.

Nagrody w postaci statuetek

Odnoszac sie natomiast do kwestii dotyczgcej statuetek wreczanych wybranym pracowni-
kom, bytym pracownikom i zaproszonym gosciom, trzeba zauwazyé, ze powodem ich prze-
kazania (co wynika z tresci pytania) bedzie chec¢ nagrodzenia wybranych oséb. Jak nalezy
przypuszczag, bedzie to forma gratyfikacji za okreslone czynnosci ze strony tych oséb doko-
nane na rzecz spotki. Rozpatrujac wydatki na statuetki w takich kategoriach, mozna wyklu-
czy¢ reprezentacyjny cel poniesienia tych wydatkéw i uznaé je za koszty uzyskania przycho-
du, o ile zostaty poniesione w celu uzyskania przychodow lub zachowania albo zabezpiecze-
nia zrédta przychodéw.
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Uwzgledniajgc stanowisko organéw podatkowych dotyczace kosztéw zorganizowania im-
prezy jubileuszowej w firmie z udziatem pracownikow, wybranych kontrahentéw i przedstawi-
cieli witadz miasta, koszty te nalezy rozpatrywaé takze pod katem reprezentacyjnym z uwa-
gi na fakt, ze weZzmie w niej udziat ograniczona grupa oséb z zewnatrz, w szczegdlnosci
kontrahenci.

Z kosztéw podatkowych trzeba wykluczyé wydatki na zakup alkoholu zaréwno spozywa-
nego podczas imprezy, jak i wreczanego w postaci upominkéw.

3. Festyn zorganizowany na potrzeby pozyskania nowych
pracownikow

Spotka z o0.0. zamierza rozszerzy¢ dziatalnosé produkcyjno-handlowq
i w zwiqzku z tym tworzy nowe stanowiska pracy, do obsadzenia ktorych poszuku-
Je pracownikow. Informacje o naborze osob do pracy zamiescita w prasie lokalnej
oraz na swojej stronie internetowej. Z uwagi jednak na staby odzew, postanowita
zorganizowac festyn z udziatem pracownikow i mieszkancow miasta, aby poprzez
bezposredni kontakt z osobami potencjalnie zainteresowanymi podjeciem pracy
umozliwié im uzyskanie szerszej wiedzy o spotce. W trakcie spotkania pracownicy
rozdawali ulotki z logo spotki zawierajgce informacje o rekrutacji oraz oferowa-
nych stanowiskach. Byt tez drobny poczestunek (kawa herbata, stodycze, kanap-
ki). Obstuge festynu spotka zlecita firmie zewnetrznej, ktora zapewnita bezpie-
czenstwo uczestnikom imprezy, odpowiednie warunki sanitarne oraz posprzqgtata
po festynie. Czy koszty tej ustugi spotka ma prawo zaliczyé do kosztow uzyskania
przychodow?

(& Koszty ustugi polegajacej na zapewnieniu bezpieczenstwa uczestnikom festynu, od-
powiednich warunkéw sanitarnych oraz posprzatania po festynie spétka ma prawo zali-
czy¢ do kosztéw uzyskania przychoddw.

Zgodnie z art. 15 ust. 1 updop, kosztami uzyskania przychoddéw sg koszty poniesione
w celu osiggniecia przychoddw ze zrddta przychoddw lub w celu zachowania albo zabezpie-
czenia zrédta przychoddéw, z wyjatkiem kosztéw wymienionych w art. 16 ust. 1 updop.

Podstawowa przestanka, ktorej spetnienie umozliwia kwalifikowanie wydatkéow do kosztow
podatkowych jest ich celowos$¢ przejawiajaca sie zamiarem uzyskania przychodéw lub za-
chowania albo zabezpieczenia zrédta przychodéw. Ustawodawca nie wymaga jednak rezul-
tatu w postaci osiggniecia zamierzonego celu.

Z opisanego w pytaniu stanu faktycznego wynika, ze powodem zorganizowania festynu
z udziatem mieszkancow miasta byta che¢ pozyskania pracownikdw na nowe stanowiska
pracy tworzone w zwigzku z rozszerzeniem prowadzonej przez spotke dziatalnosci.

Nie ulega watpliwosci, ze pracownicy w firmie stanowig jej filar. Wiekszoé¢ przedsie-
biorstw nie mogtaby funkcjonowac¢ bez pracownikéw i to nie tylko tych, ktérzy w sposdb
bezposredni przyczyniaja sie do osiggania przychodéw, ale réwniez tych, ktérzy wykonuja
czynno$ci niezbedne do prawidtowego funkcjonowania samej firmy. Dlatego koszty ustugi fir-
my zewnetrznej poniesione w zwiazku ze zorganizowaniem spotkania mieszkancow miasta
z przedstawicielami firmy, majacego na celu rekrutacje oséb do pracy, spetniaja przestanke
celowosci i w rezultacie sa kosztami uzyskania przychoddéw.
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Trzeba tutaj dodaé, ze znaczny spadek bezrobocia spowodowat, iz pracodawcy zmuszeni
sa do podejmowania réznorakich inicjatyw zwigzanych z pozyskiwaniem kadry pracownicze;.
W naszej ocenie, do takich kosztdw spétka bedzie tez mogta zaliczy¢ wydatki na przygoto-
wanie ulotek oraz drobny poczestunek.

Wprawdzie w art. 16 ust. 1 pkt 28 updop ustawodawca wykluczyt z kosztéw uzyskania
przychoddéw m.in. koszty ustug gastronomicznych, zakupu zywnosci oraz napojow, ale tylko
wowczas gdy mieszczg sie one w kosztach reprezentacji. Tymczasem zgodnie z wykfadnig
dokonana przez NSA w wyroku z 17 czerwca 2013 r., sygn. akt Il FSK 702/11, za reprezen-
tacje nalezy uznac dziatanie w celu wykreowania oraz utrwalenia pozytywnego wizerunku
podatnika wobec innych podmiotéw. W podanym znaczeniu reprezentacja to przede wszyst-
kim kazde dziatanie skierowane do istniejacych lub potencjalnych kontrahentéw podatnika
lub osoby trzeciej w celu stworzenia oczekiwanego wizerunku podatnika dla potrzeb utatwie-
nia zawarcia umowy lub stworzenia korzystnych warunkéw jej zawarcia.

Zorganizowanie festynu nie byto przejawem zamierzonych dziatan skierowanych do ist-
niejacych lub potencjalnych kontrahentéw. Jej ostatecznym celem byto pozyskanie do spét-
ki kompetentnych pracownikéw. Dlatego w tym przypadku wydatkéw na poczestunek nie
nalezy rozpatrywa¢ w kategorii kosztéw reprezentacji wykluczonych z kosztéw uzyskania
przychoddéw.

4. Ustuga kompleksowej obstugi uczestnika targow
a podatek u zrédta

Spotka z o.0. z siedzibqg w Polsce zgtlosita swoj udziat w miedzynarodowych tar-
gach organizowanych w Niemczech. Od podmiotu zagranicznego organizujgcego
targi zakupita ustuge polegajacq na kompleksowej obstudze spotki jako uczest-
nika targow. Na ustuge te sktada sie m.in. wynajem powierzchni targowej, zabu-
dowa stoiska, ubezpieczenie, umieszczenie informacji o spotce w katalogu firmo-
wym i w witrynie internetowej targow, mozliwosé korzystania z mediow. Ustuga
Jjest kompleksowa, bez opcji wydzielenia na fakturze poszczegolnych kosztow. Czy
nabycie ustugi polegajgcej na organizacji udziatu w targach wiqze sie z obowiqz-
kiem poboru tzw. podatku u zZrodta?

(&= Naszym zdaniem, w przedstawionej sytuacji spétka z o.0. nie ma obowigzku poboru
podatku u zrédta.

Stosownie do art. 21 ust. 1 pkt 2a updop, opodatkowaniu w Polsce zryczattowanym po-
datkiem dochodowym w wysokosci 20% przychodu podlegaja przychody oséb zagranicz-
nych uzyskane przez nie na terytorium Polski z tytutu Swiadczen: doradczych, ksiegowych,
badania rynku, ustug prawnych, ustug reklamowych, zarzadzania i kontroli, przetwarzania
danych, ustug rekrutacji pracownikdéw i pozyskiwania personelu, gwarancji i poreczen oraz
Swiadczen o podobnym charakterze. Naszym zdaniem, ustugi polegajace na kompleksowej
obstudze uczestnictwa w targach nie mieszczg sie w katalogu zawartym w tym przepisie,
w szczegolnosci nie stanowig ustugi reklamowej wymienionej w tej regulacji, jak réwniez nie
maja podobnego do niej charakteru. Takie stanowisko zajat réwniez Dyrektor I1zby Skarbowe;j
w Poznaniu w interpretacji indywidualnej z 5 lutego 2014 r., nr ILPB4/423-434/13-6/MC.

Niedawno jednak Dyrektor Krajowej Informacji Skarbowej w interpretacji indywidual-
nej z 19 czerwca 2018 r., nr 0111-KDIB2-3.4010.94.2018.1.HK uznat za prawidtowe stano-
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wisko podatnika, ze ustugi organizacji udziatu w targach nalezy zakwalifikowa¢ jako ustu-
gi reklamowe, badz tez swiadczenia o podobnym charakterze, ktére co do zasady podle-
gaja w Polsce opodatkowaniu zryczattowanym podatkiem dochodowym wedtug stawki
20%. Organ podatkowy odstgpit od uzasadnienia prawnego dokonanej oceny stanowiska
wnioskodawcy.

Ustawa o CIT nie zawiera definicji $wiadczen opisanych w przywotanym powyzej przepi-
sie. W szczegdblnosci nie wskazuje jak nalezy rozumiec¢ pojecie ustug reklamowych.

Zgodnie z definicja zawartg w internetowym Stowniku jezyka polskiego PWN (https://sjp.
pwn.pl) przez reklame nalezy rozumiec ,1. dziatanie majace na celu zachecenie potencjal-
nych klientéw do zakupu konkretnych towardw lub do skorzystania z okreslonych ustug,
2. plakat, napis, ogtoszenie, krétki film itp. stuzace temu celowi”.

W sytuacji opisanej w pytaniu Czytelnika ustugodawca wykonuje kompleksowa ustuge
organizacji udziatu w targach, za uméwionag kwote. Na ustuge te sktada sie m.in. wynajem
powierzchni targowej, zabudowa stoiska, ubezpieczenie, umieszczenie informacji o spot-
ce w katalogu firmowym i w witrynie internetowej targéw, mozliwos¢ korzystania z mediow.
WSrdd tych Swiadczen mozna wskaza¢ swiadczenia, ktére mozna bytoby uznac za reklame,
gdyby byty Swiadczone odrebnie od pozostatych swiadczen. Mamy tu na mysli umieszcze-
nie informacji o spétce w katalogu firmowym i w witrynie internetowej targéw. Sa to jednak
Swiadczenia, ktére wchodzg w sktad ustugi kompleksowej polegajacej na obstudze spofki
z 0.0. jako uczestnika targéw. Jesli z umowy wynika, ze ustugodawca wykonuje komplek-
sowa ustuge organizacji udziatu w targach, za uméwiong kwote, to nie ma uzasadnienia,
by cata ustuge traktowaé jako ustuge reklamowa, skoro w jej sktad wchodzg takie swiad-
czenia jak np. wynajem powierzchni targowej, zabudowa stoiska, ubezpieczenie. To spdtka
Z 0.0., zgodnie ze wskazang definicja reklamy, bedzie na targach prowadzi¢ dziatania uzna-
ne za reklame.

Niestety interpretacja indywidualna z 19 czerwca 2018 r. nie jest odosobniona, poniewaz
w interpretacji indywidualnej z 1 wrzesnia 2017 r., nr 0111-KDIB1-2.4010.143.2017.1.BG
Dyrektor Krajowej Informacji Skarbowej rowniez zgodzit sie ze stanowiskiem podatnika, ktéry
stwierdzit, ze ustugi organizacji udziatu w targach miaty charakter promocyjny. Znamienne
jest jednak to, ze w obu wskazanych interpretacjach organ podatkowy zgadzat sie z wnio-
skodawcami, rezygnujac z uzasadnienia swego stanowiska.

Kupujac od zagranicznego kontrahenta ustuge polegajacg na kompleksowej obstudze
spofki jako uczestnika targéw, minimalizacje ryzyka zwigzanego z rozbieznosciami w sta-
nowiskach organdw podatkowych moze przynies¢ uzyskanie certyfikatu rezydenciji kontra-
henta. Podmiot wyptacajacy naleznos¢ z tego tytutu nie bedzie miat wéwczas obowigzku
poboru podatku u Zrédta z uwagi na zastosowanie postanowien wtasciwej umowy o unika-
niu podwdjnego opodatkowania. Bedzie jednak musiat sporzadzi¢ i przekaza¢ informacje
IFT-2/IFT-2R.

W przypadku braku certyfikatu rezydencji podatkowej kontrahenta, niepobranie podatku
bytoby mozliwe, gdyby przyjaé, ze przedmiotowe naleznosci nie sa objete zakresem obowig-
zywania art. 21 ust. 1 pkt 2a updop. Woéwczas nie bytoby potrzeby uzyskania certyfikatu re-
zydenciji i sporzadzania informacji IFT-2/IFT-2R. Jednak w takim przypadku z uwagi na roz-
bieznosci interpretacyjne, dla uzyskania bezpieczenstwa podatkowego w zakresie ewentual-
nego braku poboru podatku, warto wystapi¢ z wnioskiem o wydanie interpretacji indywidual-
nej we wiasnej sprawie.
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lIl. RABATY | OBNIZKI CEN

1. Obnizenie ceny sprzedazy Swiadczonych ustug

Nowo utworzona spotka z o.0., w celu pozyskania grupy statych klientow rozpo-
czeta akeje promocyjng polegajgcq na swiadczeniu ustug doradztwa finansowego
po znacznie obnizonej cenie w stosunku do ceny, jaka bedzie obowiqgzywad po za-
konczeniu promocji. Czy w okresie prowadzenia akcji podstawq ustalenia przy-
chodu bedzie cena promocyjna, czy jednak cena rynkowa (docelowa cena ustug)?

(&= W okresie prowadzenia przez spotke akcji podstawa ustalenia przychodu bedzie cena
promocyjna oferowanych ustug.

Dziatalno$¢ gospodarcza cechuje jej zarobkowy charakter. Przedsiebiorcy dazacy
do osiggania zyskéw podejmuja réznego rodzaju przedsiewziecia. Spotka chcac pozyskaé
statych klientow, a tym samym zapewnic¢ sobie stabilne zrédto przychodéw, oferuje im kon-
kurencyjne ceny Swiadczonych ustug.

Przepisy ustawy o CIT nie ograniczajg podatnika w swobodzie ustalania ceny sprzedazy.
Wyjatkiem jest sytuacja, gdy miedzy podatnikiem a jego kontrahentami istniejg powiazania
wskazane w art. 11a ust. 1 pkt 4 updop, np. kapitatowe, rodzinne, w wyniku ktdrych ceny za-
wieranych transakcji ustalane sg na warunkach innych, niz gdyby transakcje byty zawierane
miedzy podmiotami niepowigzanymi. Zaktadamy, ze w przypadku spétki ten przypadek nie
zachodzi.

W rozpatrywanej sytuacji cena promocyjna jest elementem strategii spotki w celu za-
pewnienia sobie statego zrdédta przychodéw. W rezultacie w okresie promocyjnym podsta-
wa ustalenia przychodu bedzie cena promocyjna, a po uptywie tego okresu cena rynkowa
Swiadczonych ustug.

2. Kurs waluty stosowany do przeliczenia zbiorczej faktury
korygujacej dokumentujacej rabat

Spotka z o.0. udzielita kontrahentowi rabatu na sprzedaz zrealizowang
w 2018 r. Rabat nie jest przypisany do zZadnej konkretnej transakcji tylko do cato-
sci sprzedazy. Jaki kurs waluty nalezy zastosowac dla potrzeb zmniejszenia przy-
chodu podatkowego?

(& Kwota wykazana na zbiorczej fakturze korygujgcej w walucie obcej powinna zo-
sta¢ przeliczona wedtug tego samego kursu co kwota z faktury pierwotnej (faktur
pierwotnych).

Przepisy ustawy o CIT nie zawieraja szczegdlnych rozwigzan dotyczacych zasad przeli-
czania przychodéw wyrazonych w walutach obcych na ztote w zwigzku z korekta tych przy-
chodéw. Zgodnie z ogdlna zasada, przychody w walutach obcych przelicza sie na ztote we-
dtug kursu $redniego walut obcych ogtaszanego przez NBP z ostatniego dnia roboczego po-
przedzajacego dzien uzyskania przychodu (art. 12 ust. 2 updop).
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Woystawienie faktury korygujacej nie prowadzi do powstania przychodu podatkowe-
go, ale skorygowania przychodu juz uzyskanego. Z tego powodu, data powstania przy-
chodu decyduje o zastosowaniu wifasciwego kursu waluty, w jakiej osiagnieto przychdd.
Pdzniejsza korekta nie zmienia tej zasady. W interpretacji indywidualnej Dyrektora Krajowej
Informacji Skarbowej z 4 grudnia 2018 r., nr 0111-KDIB1-2.4010.408.2018.1.MM czytamy:
»(--.) do przeliczenia na ztote korekty przychodu w zwigzku z wystawieniem faktury korygu-
jacej lub zbiorczej faktury korygujacej nalezy zastosowac kurs, jaki zostat przyjety do przeli-
czenia faktur pierwotnych”.

Zasady dokonywania korekty przychodu uregulowane zostaty w art. 12 ust. 3j-3m updop.
Z przepisow tych wynika, ze jezeli korekta przychodu nie jest spowodowana btedem rachun-
kowym lub inng oczywistg omytka, korekty dokonuje sie poprzez zmniejszenie lub zwigksze-
nie przychoddéw osiagnietych w okresie rozliczeniowym, w ktérym zostata wystawiona faktura
korygujaca lub, w przypadku braku faktury, inny dokument potwierdzajacy przyczyny korek-
ty. Jezeli we wspomnianym okresie rozliczeniowym podatnik nie osiagnat przychodéw lub
osiggniete przychody sa nizsze od kwoty zmniejszenia, podatnik jest obowigzany zwigkszy¢
koszty uzyskania przychoddw o kwote, o ktdrg nie zostaty zmniejszone przychody.

Przy udzielaniu rabatu nie mamy do czynienia z btedem, ani oczywistg omytkag, wiec skut-
ki takiej korekty uwzglednia sie w rachunku podatkowym na biezaco.

To, ze podatnik dokonuje korekty przychodu na biezgco, nie oznacza, iz powinien przy-
ja¢ do przeliczenia korygowanego przychodu kurs biezacy, tj. z dnia roboczego poprzedza-
jacego wystawienie faktury korygujacej lub zbiorczej faktury korygujacej. Faktury korygujace
wystawione przez spoétke stuza obliczeniu (doprecyzowaniu) prawidtowej wysokosci juz osia-
gnietego przychodu podatkowego. Wobec tego, do przeliczenia na ztote korekty przychodu
w zwigzku z wystawieniem faktury korygujacej lub zbiorczej faktury korygujacej nalezy zasto-
sowac kurs, jaki zostat przyjety do przeliczenia faktur pierwotnych.

3. Udzielony rabat

Spotka z o.0. zajmuje sie produkcjq i sprzedazq cegty klinkierowej. Zdarza sie,
2e w sprzedanej partii towaru niektore sztuki sq niepetnowartosciowe (zawierajq
odpryski lub sq nierowne). Wady tego rodzaju sq nieroztqgcznq czesciq produkcji
2z materiatow naturalnych i nie da sie ich w petni wyeliminowaé. Klienci nie za-
wsze zqdajqg wymiany wadliwego towaru na nowy. Zadowala ich udzielenie rabatu
na sprzedany towar. Czy spotka moze uznacé za koszty uzyskania przychodow petny
koszt wytworzenia tych wyrobow, jezeli cena po obnizce bedzie nizsza od kosztu wy-
tworzenia? Kiedy dokonaé korekty przychodu z powodu udzielonego rabatu?

Uzasadnione obnizenie ceny nawet do poziomu nizszego od kosztu wytworzenia
sprzedanego towaru nie powoduje obowigzku obnizenia kosztéw uzyskania przychoddw.
Korekty przychodu nalezy dokonac w dacie wystawienia faktury korygujacej.

Zasada zawarta w art. 15 ust. 1 updop wskazuje, ze kosztami uzyskania przychoddéw
sa koszty poniesione w celu osiagniecia przychoddéw ze zrédta przychoddéw lub zachowania
albo zabezpieczenia zrddta przychoddéw, z wyjatkiem kosztéw wymienionych w art. 16 ust. 1
updop. Koszty wytworzenia sprzedawanych wyrobéw ponoszone sg w celu osiggania przy-
choddw, wrecz wigza sie z tymi przychodami w sposéb bezposredni. Wobec tego spetniaja
przestanki kosztéw podatkowych zdefiniowanych w powotanym przepisie. Ustawodawca nie
wprowadzit zasady, ze sprzedaz dokonywana ponizej kosztu wytworzenia obliguje automa-
tycznie do obnizenia tego kosztu w rachunku podatkowym.
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Obnizenie ceny wywotuje skutki podatkowe po stronie przychodéw.

W tym miejscu warto zauwazy¢, ze w systemie prawnym funkcjonuje zasada swobody
umow przewidziana w art. 353" Kodeksu cywilnego. Zgodnie z nig strony zawierajgce umowe
moga utozy¢ stosunek prawny wedtug swego uznania, byleby jego tres¢ lub cel nie sprzeci-
wiaty sie wtasciwosci (naturze) stosunku, ustawie ani zasadom wspétzycia spotecznego.

Generalnie wiec strony moga dowolnie ksztattowaé swoje prawa i obowigzki wynikajace
z zawieranych umoéw, byleby nie byly sprzeczne z przepisami oraz zasadami wspétzycia
spotecznego.

Z zatozenia celem prowadzenia dziatalnosci gospodarczej jest osigganie zysku. Aby ten
cel realizowaé, przedsiebiorca musi przede wszystkim dba¢ o rynek zbytu, zabiegaé o klien-
ta, podejmujac réznorakie dziatania. W dobie rosnacej konkurencji moze to przejawiac sie
np. stosowaniem rabatow.

Tak tez jest w sytuacji, o ktérej mowa w tresci pytania. Przy czym w tym przypadku dzieki
rabatowi spétka unika wymiany wadliwego towaru na nowy, przez co ponosi mniejsza strate
w sensie ekonomicznym.

Definicja przychodu podatkowego zawarta w art. 12 ust. 3 updop okresla, ze za przychody
zwigzane z dziatalnoscig gospodarczg i z dziatami specjalnymi produkcji rolnej, osiagniete
w roku podatkowym, uwaza sie takze nalezne przychody, chocby nie zostaty jeszcze otrzy-
mane, po wytaczeniu wartosci zwréconych towardéw, udzielonych bonifikat i skont.

Ustawodawca dopuscit wiec mozliwos¢ obnizania przychodu podatkowego o kwoty udzie-
lanych rabatéw. Z kolei rabat zastosowany po dokonaniu transakcji sprzedazy towaru po-
woduje na gruncie podatkowym korekte wczesniej uzyskanego przychodu z takiej transak-
cji. Zasady dokonywania korekty na potrzeby podatku dochodowego uregulowane zostaty
w art. 12 ust. 3j-3m updop.

Z przepiséw tych w szczegdlnosci wynika, ze jezeli korekta przychodu nie jest spowo-
dowana btedem rachunkowym lub inna oczywista omytka, korekty dokonuje sie poprzez
zmniejszenie lub zwiekszenie przychodéw osiagnietych w okresie rozliczeniowym, w ktérym
zostata wystawiona faktura korygujgca lub, w przypadku braku faktury, inny dokument po-
twierdzajgcy przyczyny korekty. Jezeli we wspomnianym okresie rozliczeniowym podatnik
nie osiagnat przychoddéw lub osiggniete przychody sa nizsze od kwoty zmniejszenia, podat-
nik jest obowigzany zwiekszyé koszty uzyskania przychodéw o kwote, o ktérg nie zostaty
zmniejszone przychody.

Korekta przychodu bedaca wynikiem udzielonego przez spétke rabatu nie jest spowodo-
wana btedem rachunkowym lub inng oczywistg omytka. W zwigzku z tym, takiej korekty spot-
ka powinna dokonaé na biezgco, tj. w dacie wystawienia faktury korygujace;.

4. Rabat towarowy udzielony za zakup duzej ilosci towarow

Podatnik podatku dochodowego od 0sob fizycznych otrzymat w 2019 r. od kon-
trahenta bonus w postaci dodatkowej partii towarow. Byty to takie same towary,
Jjakie nabywat u niego w 2018 r. Bonus zostat udokumentowany odrebnq fakturqg
wystawionqg w lipcu 2019 r. W ktorym roku podatnik powinien wykazac przychod
z tego tytutu?

(&= W naszej ocenie, podatnik otrzymat rabat towarowy, dlatego nie mamy tu do czynie-
nia ze skutkami podatkowymi po stronie przychodéw, lecz po stronie kosztéw uzyskania
przychodéw. Podatnik powinien skorygowac (zmniejszy¢) koszty uzyskania przychoddéw
w roku podatkowym, w ktérym ten rabat uzyskat.
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Czesta praktyka handlowg jest premiowanie duzych zakupdw przez udzielanie bonuséw.
Takie dziatania sprzedawcy maja stanowi¢ zachete dla kupujacych do dokonania kolejnych
zakupow, ktore w przysztosci beda zwiekszaty u sprzedawcy przychody ze sprzedazy.

W rozpatrywanej sytuacji mamy do czynienia z otrzymaniem bonusu z tytutu nabywania
towaréw. Bonusem byta dodatkowa partia takich towaréw. W naszej ocenie, taki stan fak-
tyczny wskazuje na udzielenie przez sprzedawce rabatu towarowego, co wigze si¢ po stronie
uzyskujgcego z obnizeniem kosztdw uzyskania przychoddéw, a nie powstaniem przychodu
z dziatalnosci gospodarczej.

Udzielenie rabatu towarowego zwykle odbywa sie w ten sposob, ze dodatkowa partia to-
waru jest przekazywana wraz z dostawag podstawowa. Czy jezeli jednak gratis zostanie prze-
kazany pdzniej, to juz nie mamy do czynienia z rabatem towarowym, lecz uzyskaniem nieod-
ptatnego swiadczenia skutkujacego powstaniem przychodu u nabywcy towaréw?

Dyrektor Izby Skarbowej w Katowicach w interpretacji indywidualnej z 15 grudnia 2016 r.,
nr 2461-IBPB-1-1.4510.343.2016.1.MJ nie zakwestionowat stanowiska wnioskodawcy (spoétki
z 0.0.), ktéra wyrazita w tej kwestii nastepujacy poglad: ,Zdaniem Spdtki, udzielenie rabatu
(mowa tu o rabacie towarowym — przyp. red.) wiaze sie bezposrednio z wynagrodzeniem
za konkretng dostawe lub dostawy (majace miejsce w okreslonym przez Strony czasie),
a dodatkowe towary sg wydawane w ramach tego samego stosunku prawnego, co ta do-
stawa/dostawy. Nie ma przy tym znaczenia, kiedy zostana przekazane dodatkowe towary,
np. czy nastapi to facznie z dostawa (dostawami) zasadnicza czy juz po niej.

(...) Rabat towarowy moze bowiem dotyczyc nie tylko konkretnej, jednorazowej dostawy,
ale tez pewnej grupy dostaw, czy tez przekroczenia pewnego progu zakupow, ktory moze
dokonac sie po uptywie okreslonego czasu’.

Przyjmujac wyrazony poglad za prawidtowy, nalezy uznaé¢, ze w rozpatrywanym stanie
faktycznym podatnik uzyskat rabat towarowy skutkujacy obnizeniem ceny jednostkowej na-
bytych w 2018 r. towaréw takich samych, jakie uzyskat w formie gratisu.

W efekcie prowadzi to do korekty kosztéw uzyskania przychodow.

Na gruncie podatkowym zasady przeprowadzenia takiej korekty reguluje art. 22 ust. 7c
updof. Zgodnie z tym przepisem, jezeli korekta kosztu uzyskania przychodéw, w tym odpisu
amortyzacyjnego, nie jest spowodowana btedem rachunkowym lub inng oczywistg omytka,
korekty dokonuje sie poprzez zmniejszenie lub zwiekszenie kosztéw uzyskania przychodow
poniesionych w okresie rozliczeniowym, w ktérym zostata otrzymana faktura korygujaca lub,
w przypadku braku faktury, inny dokument potwierdzajgcy przyczyny korekty.

Jezeli w okresie rozliczeniowym, o ktérym mowa w art. 22 ust. 7c updof, podatnik nie po-
nidst kosztéw uzyskania przychoddéw lub kwota poniesionych kosztéw uzyskania przychodoéw
jest nizsza niz kwota zmniejszenia, podatnik jest obowigzany zwigkszy¢ przychody o kwote,
o ktéra nie zostaty zmniejszone koszty uzyskania przychodéw (art. 22 ust. 7d updof).

W rozpatrywanym przypadku podatnik nie otrzymat korekty faktury, ale odrebng fakture.
Naszym zdaniem, zostata ona wystawiona niezasadnie. Jednak fakt ten nie powinien wpty-
wac na ocene sytuacji, jaka w rzeczywistos$ci miata miejsce.

W rezultacie podatnik w miesigcu, w ktérym uzyskat bonus, powinien skorygowac¢ (zmniej-
szyC) koszty uzyskania przychodow. A jezeli w tym miesigcu kwota poniesionych kosztow
uzyskania przychodéw byta nizsza niz kwota zmniejszenia, podatnik powinien zwiekszy¢
przychody o kwote, o ktéra nie zostaty zmniejszone koszty uzyskania przychodéw.

Z uwagi jednak na fakt, ze zaistniata sytuacja jest dos¢ specyficzna, o ostateczne roz-
strzygniecie problemu poruszonego w pytaniu radzimy zwrdéci¢ sie do organu podatkowego
w trybie art. 14b § 1 Ordynacji podatkowe;.
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IV. INNE DZIALANIA PROMOCYJNE

1. Wydatki wynikajace z umowy sponsoringu

Jestesmy firmaq zajmujqgcq sie dziatalnosciq produkeyjnaq. Zostalismy zaprosze-
ni do wspottworzenia okazjonalnego albumu w zwiqgzku z obchodami pewnej rocz-
nicy. Tematyka tego albumu nie jest zwiqgzana z przedmiotem naszej dziatalno-
sci. Jako wspottworca bedziemy mogli jednak liczyé na zamieszczenie w albumie
reklamy naszej firmy. Czy wydatki poniesione na wspottworzenie albumu mogq
by¢ zaliczone do kosztow uzyskania przychodow w podatku dochodowym od osob
fizycznych?

(&= Istnieje mozliwos¢ zaliczenia do kosztow uzyskania przychodéw wydatkow na wyko-
nanie albumu, jesli beda one poniesione w ramach np. umowy sponsoringu. Szczegoty
w dalszej czesci odpowiedzi.

Zaliczenie do kosztéw uzyskania przychodow wydatkéw poniesionych z tytutu wspoffinan-
sowania kosztéw tworzenia okazjonalnego albumu bedzie w opisanym stanie faktycznym moz-
liwe, jesli wykonane czynnosci nie beda nosi¢ cech jednostronnego swiadczenia, a poniesio-
ne wydatki spetnia¢ beda definicje kosztow uzyskania przychodéw okreslong w art. 22 ust. 1
updof i art. 15 ust. 1 updop. Stosownie do tych przepiséw kosztami uzyskania przychoddéw
sa koszty poniesione w celu osiagnigcia przychoddw lub zachowania albo zabezpieczenia zr6-
dfa przychoddw, z wyjagtkiem kosztéw wymienionych w art. 23 updof i art. 16 ust. 1 updop.

W rozpatrywanej sytuacji firma zamierza wspdtfinansowaé koszty opracowania albumu,
w zamian jako wspoéttworca, bedzie mogta liczy¢ na zamieszczenie na tamach albumu infor-
macji prezentujacych spétke. Uwzgledniajgc taki stan faktyczny, warto zastanowi¢ sie nad
zawarciem umowy sponsoringu.

Taka umowa zaliczana jest do kategorii uméw nienazwanych. Mozliwos¢ jej zawarcia wy-
nika z ogolnych regut okreslonych w tresci art. 353" Kodeksu cywilnego. Przepis ten zaktada
swobode umow i stanowi, ze strony zawierajace umowe moga utozy¢ stosunek prawny we-
dtug swego uznania, byleby jego tres¢ lub cel nie sprzeciwiaty si¢ wtasciwosci (naturze) sto-
sunku, ustawie ani zasadom wspotzycia spotecznego.

W praktyce umowa sponsoringu polega na wzajemnych $wiadczeniach umawiajacych sie
stron, oznaczajgcych zobowigzanie sie sponsora do finansowego lub rzeczowego wsparcia
sponsorowanego, ktdéry z kolei zobowigzany jest do podjecia czynnosci majgcych na celu
reklamowanie nazwy sponsora, logo czy prowadzonej przez niego dziatalnosci. Natomiast
w Swietle ogdlnej definicji kosztow uzyskania przychodéw okreslonej w art. 22 ust. 1 updof
i art. 15 ust. 1 updop, koszty reklamy stanowiag koszty uzyskania przychodéw, gdyz celem ich
ponoszenia jest w szczegdlnosci rozpowszechniane informacji o firmie oraz jej produktach,
co moze skutkowac zwigkszeniem obrotéw w firmie.

Z podatkowego punktu widzenia wzajemnos¢ swiadczen jest bardzo istotna, gdyz wytacza
mozliwo$¢ uznania danej czynnosci za darowizne ($wiadczenie jednostronne) i w zwigzku
z tym wykluczenia wartosci takiego swiadczenia z kosztéw uzyskania przychoddéw na pod-
stawie art. 23 ust. 1 pkt 11 updofi art. 16 ust. 1 pkt 14 updop.
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Warto tez zadbac¢ o to, aby Swiadczenia byty ekwiwalentne, tj. kwota wydatkowana
na stworzenie albumu odpowiadata wartosci reklamy firmy w tym albumie. Wydatki poniesio-
ne przez sponsora sg bowiem kosztami uzyskania przychodéw tylko do wysokosci wartosci
ustug reklamowych swiadczonych przez sponsorowanego.

2. Zakup toreb z firmowym nadrukiem

Przedsiebiorca zakupit na potrzeby firmy torby z nadrukiem firmowym. Czy wy-
datek ten moze uwzglednié¢ w kosztach uzyskania przychodow?

(&= Wydatki na zakup toreb z nadrukiem firmowym poniesione w celu rozpowszechniania
logo firmy przedsiebiorca moze uwzglednié w kosztach uzyskania przychodow.

Kosztami uzyskania przychoddw sa koszty poniesione w celu osiggniecia przychodéw lub
zachowania albo zabezpieczenia zrédta przychoddéw, z wyjatkiem kosztow wymienionych
w art. 23 updof i art. 16 ust. 1 updop. Mozliwosc rozliczenia w kosztach podatkowych wydat-
ku poniesionego na zakup toreb z logo firmy zalezy od tego, czy wydatek ten ma charakter
reklamowy czy reprezentacyjny. Wydatki na reklame moga bowiem obcigzac firmowe koszty,
z kolei wydatki na reprezentacje zostaty wytaczone z kosztéw na mocy art. 23 ust. 1 pkt 23
updof i art. 16 ust. 1 pkt 28 updop.

Przypomnijmy, ze reklama to dziatanie majgce na celu zachecenie potencjalnych klientow
do zakupu konkretnych towardéw lub do skorzystania z okreslonych ustug. Pod pojeciem re-
klamy nalezy rozumie¢ dziatania podmiotu gospodarczego, majace na celu ksztattowanie po-
pytu na dane towary, ustugi lub marke, poprzez zachecenie jak najwiekszej liczby potencjal-
nych klientéw do nabywania towaréw i ustug tego podmiotu. Reklamg jest m.in. promowanie
nazwy i marki firmy poprzez rozpowszechnianie jej logo.

Natomiast za reprezentacje uwaza sie dziatanie w celu wykreowania oraz utrwalenia po-
zytywnego wizerunku podatnika wobec innych podmiotéw. W tym znaczeniu reprezentacja
to przede wszystkim kazde dziatanie skierowane do istniejgcych lub potencjalnych kontra-
hentéw podatnika lub osoby trzeciej w celu stworzenia oczekiwanego wizerunku podatnika
dla potrzeb utatwienia zawarcia umowy lub stworzenia korzystnych warunkdw jej zawarcia.

Jezeli zakup toreb ma na celu rozpowszechnianie logo firmy, to poniesiony z tego tytutu
wydatek przedsiebiorca moze uwzgledni¢ w kosztach uzyskania przychodow.

3. Naktady na promocje srodka trwatego

Spotka z o.0. otrzymala srodki na sfinansowanie projektu inwestycyjnego.
Z tych srodkow sfinansowata rowniez promocje projektu. Tego wydatku nie uje-
ta w wartosci poczqgtkowej srodka trwatego. Czy wydatki na promocje projektu
sq kosztem uzyskania przychodow?

(&= Jezeli wydatki na promocje projektu zostaty sfinansowane ze srodkéw europejskich,
nie stanowig kosztu uzyskania przychodoéw.

UE wymaga informowania opinii publicznej, uczestnikow i odbiorcow projektdow, o tym,
ze dane przedsiewziecie byto mozliwe m.in. dzieki unijnej pomocy finansowej. Wydatki
na promocje projektu nie zwiekszajg wartosci poczatkowej srodka trwatego, ktérego wytwo-
rzenie byto sfinansowane (w catosci lub w czesci) z otrzymanych srodkéw. W mys$l art. 16g
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ust. 4 updop, za koszt wytworzenia uwaza sie warto$¢, w cenie nabycia, zuzytych do wy-
tworzenia srodkdw trwatych: rzeczowych skfadnikéw majatku i wykorzystanych ustug obcych,
kosztéw wynagrodzen za prace wraz z pochodnymi, i inne koszty dajgce sie zaliczy¢ do war-
tosci wytworzonych srodkdéw trwatych. Do kosztu wytworzenia nie zalicza sie: kosztéw ogdl-
nych zarzadu, kosztéw sprzedazy oraz pozostatych kosztéw operacyjnych i kosztéw operacji
finansowych, w szczegdélnosci odsetek od pozyczek (kredytdéw) i prowizji, z wytgczeniem od-
setek i prowizji naliczonych do dnia przekazania srodka trwatego do uzywania.

Cytowana definicja ma charakter otwarty. Ustawodawca obejmuje pojeciem kosztu wytwo-
rzenia $rodka trwatego koszty, ktérych poniesienie jest zwigzane bezposrednio z realizacja
inwestycji. Co prawda wydatki na promocje projektu zwigzane sg z realizowanym przez spét-
ke projektem, ale nie sg bezposrednio zwigzane z wytworzeniem $rodka trwatego. Wobec
tego wydatki te nie zwiekszajg wartosci poczatkowej srodka trwatego, ktéry powstat w wyni-
ku realizacji projektu inwestycyjnego. Sg to koszty posrednio zwigzane z przychodami (nie-
zwiekszajgce wartosci poczatkowej Srodka trwatego), potracalne w dacie poniesienia.

Zaktadamy, ze otrzymane przez przedsigbiorce srodki spetniaja przestanki do zwolnienia
od podatku na podstawie art. 17 ust. 1 pkt 52 updop. W mysl| tego przepisu wolne od po-
datku sg pfatnosci na realizacje projektéw w ramach programéw finansowanych z udziatem
srodkow europejskich, otrzymane z Banku Gospodarstwa Krajowego, z wytaczeniem ptat-
nosci otrzymanych przez wykonawcow. Konsekwencja zastosowania zwolnienia jest brak
mozliwosci zaliczenia wydatkéw sfinansowanych z tych $rodkéw do kosztéw uzyskania przy-
chodow. Znajdzie tu zastosowanie art. 16 ust. 1 pkt 58 updop. Stanowi on, ze nie uwaza sie
za koszty uzyskania przychodéw wydatkéw i kosztéw bezposrednio sfinansowanych z do-
chodoéw (przychoddéw), o ktérych mowa m.in. w art. 17 ust. 1 pkt 52 updop.

4. Wydatki na swigteczny wystréj firmy

Spotka z o.0. posiada kilka placowek handlowych. Ponosi wydatki na ich wy-
strgj, chege w ten sposob stworzyé odpowiedniq atmosfere, dzieki ktorej klien-
ci chetnej odwiedzaliby jej sklepy i nabywali oferowane towary. Szczegolnie dba
o odpowiedni klimat, dekorujgc placowki w okresach swiqgtecznych (Wielkanoc,
Boze Narodzenie), gdy klienci zwykle wydajq wieksze sumy pieniedzy na zakupy.
Czy wydatki na wystroj pomieszczen nalezy postrzegacé jako koszty reprezentacji
wykluczone z kosztow uzyskania przychodow?

(&> Wydatki na zakup dekoracji do wystroju wnetrz poniesione w granicach zwyczajowo
przyjetych nalezy uznac¢ za koszty zwigzane z ogdlnym funkcjonowaniem firmy, ktére
stanowig koszty uzyskania przychodéw. W takim przypadku nie nalezy ich postrzegac
jako kosztow reprezentacji podlegajacych wykluczeniu z kosztéw podatkowych na pod-
stawie art. 16 ust. 1 pkt 28 updop.

Stosownie do art. 15 ust. 1 updop, kosztami uzyskania przychodéw sa koszty poniesione
w celu osiggniecia przychodow ze zrédta przychoddw lub zachowania albo zabezpieczenia
Zrodfa przychodow, z wyjatkiem kosztdw wymienionych w art. 16 ust. 1 updop.

W mysl art. 16 ust. 1 pkt 28 updop, nie uwaza sie za koszty uzyskania przychodéw kosz-
téw reprezentacji, w szczegdlnosci poniesionych na ustugi gastronomiczne, zakup zywnosci
oraz napojéw, w tym alkoholowych.

Wytaczajac z kosztow podatkowych koszty reprezentacji, ustawodawca nie definiuje ter-
minu ,reprezentacja” ani tez nie odsyta w tym zakresie do innych przepiséw prawa. Brak
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ustawowej definicji tego pojecia nie uprawnia jednak do dowolnego okreslania jego zakresu
znaczeniowego.

Zgodnie z ugruntowanym pogladem, za wydatki na reprezentacje nalezy uznaé te kosz-
ty, ktérych wytacznym badz dominujacym celem jest stworzenie pewnego wizerunku po-
datnika, stworzenie dobrego obrazu jego firmy (czy dziatalnosci), uwypuklenie zasobnosci,
profesjonalizmu.

NSA w wydanym w sktadzie siedmiu sedziéw wyroku z 17 czerwca 2013 r., sygn. akt
Il FSK 702/11 podkredlit jednak, ze dla oceny czy dana dziatalno$¢ stanowi reprezentacje,
czy tez innego rodzaju dziatalno$¢, konieczna jest analiza catoksztattu okoliczno$ci faktycz-
nych konkretnej sprawy.

W rozpatrywanym stanie faktycznym spétka prowadzi dziatalno$é handlowa. Ponosi wy-
datki na wystréj wnetrz (pomieszczen sklepowych), chcac w ten sposéb stworzy¢é odpowied-
nig atmosfere, dzieki ktérej klienci beda chetnej odwiedzac jej placoéwki handlowe i nabywac
oferowane towary, zwtaszcza w okresie swigtecznym, gdy popyt znacznie wzrasta.

Nie ulega watpliwosci, ze odpowiedni wystréj pomieszczen wptywa na pozytywny wizeru-
nek danej placéwki. Wydatkdw tych nie mozna jednak postrzega¢ jako kosztdw reprezenta-
cji. Sa one konieczne przy tego rodzaju dziatalnosci. Nalezy jednak ,pilnowac”, by miescity
sie w granicach zwyczajowo przyjetych, aby nie narazi¢ sie na zarzut ich nieracjonalnosci
czy niezasadnosci.

Warto podkresli¢, ze o tym co jest celowe i potrzebne w prowadzonej dziatalnosci, decy-
duje podmiot prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg. To na nim spoczywa obowigzek wyka-
zania zwigzku poniesionych kosztéw z dziatalnoscig gospodarcza, w tym okolicznosci, ze ich
poniesienie moze wptywac¢ na wysokos¢ osigganych przychodow.

Reasumujgc, wydatki na wystrdj wnetrz poniesione w granicach powszechnie przyje-
tych sg zwigzane z ogdinym funkcjonowaniem firmy i w zwigzku z tym moga by¢ zaliczone
do kosztéw uzyskania przychoddw.

V. PRZYCHOD U OSOB, DO KTORYCH SA
KIEROWANE DZIALANIA PROMOCYJNE

1. Otrzymanie prezentu z firmowym logo

Z okazji jubileuszu istnienia spotki zarzqd podjat decyzje o nieodptatnym prze-
kazaniu pracownikom, cztonkom rady nadzorczej i wybranym kontrahentom upo-
minkow w postaci kurtek z logo spotki. Czy u obdarowanych osob powstanie z tego
tytutu przychod podlegajgcy opodatkowaniu?

(& W naszej ocenie, u obdarowanych osdb nie powstanie przychéd podlegajacy opodat-
kowaniu podatkiem dochodowym od oséb fizycznych.

Na gruncie przepiséw o podatku dochodowym od oséb fizycznych, do przychodéw zali-
cza sie m.in. warto$é otrzymanych swiadczen w naturze oraz warto$é innych nieodptatnych
Swiadczen (art. 11 ust. 1 updof). Warunkiem koniecznym do rozpoznania przychodu jest fak-
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tyczne otrzymanie nieodptatnego swiadczenia (j. uzyskanie przez dang osobe realnej korzy-
$ci majatkowej).

Trybunat Konstytucyjny w wyroku z 8 lipca 2014 r., sygn. akt K 7/13, na podstawie analizy
przepiséw ustawy o PIT stwierdzit, ze: ,Swiadczenia uzyskiwane od pracodawcy, niezaleznie
od tego, czy sa dokonywane w formie pienieznej czy w formie swiadczenia rzeczowego lub
ustugi, aby podlegaty opodatkowaniu musza prowadzic¢ do pojawienia sie po stronie pracow-
nika dochodu, czyli korzysci majatkowej, ktora moze wystapic w dwdch postaciach: prowadzi
do powiekszenia aktywow, co jest zwyktym skutkiem wyptaty pieniedzy, albo do zaoszcze-
dzenia wydatkow, co moze byc nastepstwem swiadczenia rzeczowego lub w formie ustugi.
W wyniku takiego swiadczenia w majatku pracownika nie pojawia sie wprawdzie realny do-
chdd (w znaczeniu ekonomicznym), ale poniewaz — jak wskazano w pkt 3.2.4. uzasadnienia
— znaczenie dochodu na gruncie u.p.d.o.f. jest szersze, zaoszczedzenie wydatkow musi byc
traktowane na rowni z przyrostem majatku”.

Z powotanego wyroku TK wynika rowniez, ze za przychdéd pracownika z tytutu nieodptat-
nych swiadczern moga by¢ uznane Swiadczenia, ktore facznie spetniaja nastepujace przestanki:

— zostaty dokonane za zgoda pracownika (skorzystat z nich w petni dobrowolnie),

— zostaty dokonane w jego interesie (a nie w interesie pracodawcy) i przyniosty mu
korzy$¢ w postaci powiekszenia aktywow lub unikniecia wydatku, ktéry musiatby
poniesc¢,

— korzys¢ ta jest wymierna i przypisana indywidualnemu pracownikowi (nie jest do-
stepna w sposéb ogodlny dla wszystkich podmiotow).

W rozpatrywanej sytuacji pracownicy otrzymali od pracodawcy kurtki z logo firmy.
Powodem, dla ktérego uzyskali oni takie $wiadczenie rzeczowe, byt jubileusz firmy.

Czy w tej sytuacji pracownik uzyskat korzys$¢, gdyz zaoszczedzit wydatek, jaki musiatby
ponies¢, kupujac kurtke z firmowym logo? Trudno oczekiwad, by pracownik sprawit sobie
taka rzecz. W naszej ocenie, biorgc pod uwage rozstrzygniecia ptynace z wyroku TK, otrzy-
many upominek nie powoduje przysporzenia po stronie pracownika.

Wprawdzie wyrok TK odnosi sie do pracownikéw, lecz z uwagi na zagadnienie jakie poru-
sza, mozna sie nim postuzy¢ w odniesieniu do nieodptatnych $wiadczen uzyskiwanych przez
inne osoby, np. bedace cztonkami rady nadzorczej czy tez kontrahentami $wiadczeniodawcy.

W rezultacie kurtki z logo wreczane pracownikom, cztonkom rady nadzorczej czy wybra-
nym kontrahentom, nie stanowig nieodptatnych swiadczen w rozumieniu powotanego art. 11
ust. 1 updof, stad u tych oséb nie powstaje z tego tytutu przychdd do celéw podatkowych.
Podobnie nalezy odnies¢ sie do innych upominkéw okolicznos$ciowych przekazywanych pra-
cownikom, cztonkom rady nadzorczej, kontrahentom i innym zaproszonym na dana okolicz-
nos¢ gosciom. Chodzi tu np. o wreczane statuetki czy kosze prezentowe z logo spétki.

2. Wreczenie kart przedptaconych za wyniki sprzedazy

Spotka z o.0. (hurtownia) w celu zwiekszenia sprzedazy swoich towarow przy-
znaje sprzedawcom tych towarow (tj. pracownikom spotki oraz pracownikom kon-
trahenta spotki) nagrody. Zgodnie z przyjetym regulaminem po uzyskaniu okre-
slonego putapu sprzedazy otrzymujq oni zasilone przez spotke karty przedptaco-
ne. Czy u nagrodzonych 0séb powstaje z tego tytutu przychod podlegajgcy opodat-
kowaniu i osktadkowaniu?

Otrzymanie nagrody powoduje u jej adresata powstanie przychodu podlegajgcego
opodatkowaniu. U pracownika spotki przychdd ten jest takze osktadkowany.
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Karty przedptacone to swoisty rodzaj karty ptatniczej. Ich posiadacze moga postugiwac
sie tymi kartami w celu dokonywania ptatnosci lub pobierania gotéwki. Osoby dysponujgce
takimi kartami uzyskuja z tego tytutu przysporzenie w rozumieniu art. 11 ust. 1 updof.

U pracownikow spoétki jest to przychdd ze stosunku pracy w rozumieniu art. 12 ust. 1
updof, ktéry podlega opodatkowaniu wraz z innymi przychodami otrzymanymi od pracodaw-
cy z racji istnienia stosunku pracy. Pracodawca jako ptatnik PIT powinien wiec z tego tytutu
ustali¢, pobra¢ i odprowadzi¢ zaliczke na podatek dochodowy, zgodnie z wymogami wynika-
jacymi z art. 32 updof.

Z kolei u pracownikow kontrahenta jest to przychdd z innych zrédet, o ktérym mowa
w art. 10 ust. 1 pkt 9 oraz art. 20 ust. 1 updof. Tutaj spétka nie petni funkcji ptatnika PIT. Jej
obowigzkiem jest sporzadzenie informacji PIT-11 (informacja o przychodach z innych zré-
det oraz o dochodach i pobranych zaliczkach na podatek dochodowy) i przekazanie jej po-
datnikowi oraz wiasciwemu urzedowi skarbowemu (art. 42a updof). Przypominamy, ze ter-
min na jej ztozenie organowi podatkowemu uptywa z koncem stycznia roku nastepujacego
po roku podatkowym, a termin na jej przekazanie podatnikowi uptywa z korcem lutego roku
nastepujacego po roku podatkowym. W przypadku gdy podmiot sktadajacy PIT-11 zaprzestat
dziatalnosci przed koricem tych terminéw, informacje te powinien przekazac nie pézniej niz
w dniu zaprzestania prowadzenia dziatalnosci. Tak wynika z art. 42g updof.

U pracownikéw spoétki uzyskany przychdéd stanowi tez podstawe wymiaru sktadek
na ubezpieczenia spoteczne. Tak wynika z tresci art. 18 ust. 1 ustawy z dnia 13 pazdzierni-
ka 1998 r. o systemie ubezpieczen spotecznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 300 ze zm.). Dlatego
na pracodawcy cigzy obowigzek naliczenia tych skfadek. W zwiazku z tym, ze przepisy
okreslajgce podstawe wymiaru sktadek na ubezpieczenia spoteczne majg tez zastosowanie
do ustalenia podstawy wymiaru skfadki na ubezpieczenie zdrowotne pracownikoéw, praco-
dawca od wartosci przekazanej nagrody ma takze obowigzek naliczenia sktadki na ubezpie-
czenie zdrowotne. Wynika to z art. 81 ust. 1 ustawy z dnia 27 sierpnia 2004 r. o Swiadcze-
niach opieki zdrowotnej finansowanych ze srodkéw publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1510
ze zm.).

Obowigzek osktadkowania przychodu z tytutu nagrody za wyniki sprzedazy nie wystapi
natomiast u pracownika kontrahenta spétki, bowiem jak wskazaliSmy wczesniej, uzyskane
przez niego przysporzenie kwalifikowane jest do przychoddw z innych zrédet.

3. Poboér podatku od nagrody w konkursie

Firma ogtlosita konkurs z dziedziny sportowej dla 0sob fizycznych nieprowa-
dzqeych dziatalnosci gospodarczej. Dla zwyciezey przewidziana jest nagroda
w wysokosci 2.850 zt. Czy aby pobrac¢ 10% zryczattowany podatek dochodowy, na-
lezy ubruttowié te kwote do 3.167 zt, tak aby po odjeciu podatku wyszta kwota
2.850 zt?

&= Nie. W celu opodatkowania otrzymanej w wyniku konkursu nagrody pieni¢znej nie na-
lezy jej ubruttawiac.

Wygrane w konkursach moga korzysta¢ ze zwolnienia od podatku okreslonego w art. 21
ust. 1 pkt 68 updof. Zastosowanie tego zwolnienia jest mozliwe w przypadku wygranych
w konkursach i grach organizowanych i emitowanych (ogtaszanych) przez $rodki masowego
przekazu (prasa, radio i telewizja) oraz konkursach z dziedziny nauki, kultury, sztuki, dzien-
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nikarstwa i sportu, jezeli jednorazowa warto$¢ tych wygranych nie przekracza w 2019 r. kwo-
ty 2.000 zt. Spetnienie wymienionych warunkéw oznacza, ze na organizatorze konkursu nie
ciazg obowigzki ptatnika.

Jezeli jednak wygrana nie spetnia przestanek do zastosowania omawianego zwolnienia,
wowczas, zgodnie z art. 30 ust. 1 pkt 2 updof, podlega opodatkowaniu 10% zryczattowanym
podatkiem dochodowym. Nalezy zauwazyé, ze jesli jednorazowa warto$¢ wygranej przekra-
cza 2.000 zt, wtedy opodatkowaniu podlega cata warto$¢ tej nagrody, a nie tylko nadwyzka
ponad kwote 2.000 zt.

Do poboru zryczattowanego podatku obowigzany jest ptatnik, czyli organizator konkursu.
Podatek ten pobiera on z wygranej pienieznej bez pomniejszania jej o koszty uzyskania.

W sytuacji opisanej w pytaniu kwota wygranej wynosi 2.850 zt, co oznacza, ze w petnej
wysokosci podlega ona opodatkowaniu. Aby pobraé zryczattowany podatek dochodowy, ptat-
nik nie powinien ubruttawiaé tej kwoty, lecz naliczyé 10% podatek od kwoty 2.850 zt. W tej
sytuacji podatek wyniesie 285 zt. O kwote tak ustalonego podatku ptatnik pomniejszy wygra-
na, w zwigzku z czym zwyciezca konkursu otrzyma wygrang pieniezna w kwocie 2.565 zt
(2.850 zt — 285 z).

Pobrany podatek ptatnik obowigzany jest przekaza¢ w terminie do 20 dnia miesigca na-
stepujacego po miesigcu, w ktérym go pobrat na rachunek urzedu skarbowego wtasciwego
wedtug miejsca swojego zamieszkania (jezeli jest osoba fizyczna) lub wedtug siedziby badz
miejsca prowadzenia dziatalnosci, gdy ptatnik nie posiada siedziby (w przypadku gdy ptatnik
nie jest osoba fizyczng).

Ponadto do konca stycznia roku nastepujacego po roku podatkowym ptatnik obowigza-
ny jest przesta¢ do wtasciwego urzedu skarbowego deklaracje PIT-8AR (w przypadku za-
przestania dziatalnosci przez ptatnika przed tym terminem — deklaracje te nalezy przekazaé
do dnia zaprzestania tej dziatalnosci).

4. Przyznanie imiennych kart rabatowych osobom
wspotpracujacym z firma

Spotka z o.0. w celu zwiekszenia poziomu sprzedazy wprowadzita imienne kar-
ty rabatowe na swoje produkty. Przyznatla je osobom wspotpracujgcym ze spot-
kaq, osobom, ktorych dziatalnosé wspiera reklame i marketing produktow spotki
(np. blogerom, influencerom). Z kart rabatowych mogq takze korzystac¢ cztonko-
wie rodzin tych o0sob. Czy w zwiqzku z otrzymaniem imiennych kart rabatowych
i skorzystaniem z rabatow nie powstaje przychod podlegajqgcy opodatkowaniu?

(& Przyznanie imiennych kart rabatowych pracownikom spotki, cztonkom rodzin pracow-
nikdw, osobom trzecim oraz cztonkom rodzin oséb trzecich, nie powoduje u tych oséb
powstania przychodu podlegajacego opodatkowaniu podatkiem dochodowym od osdb
fizycznych.

Ustawa o PIT nie definiuje pojecia ,rabat”’. Aczkolwiek stownikowe znaczenie tego pojecia
oznacza ,znizke, ustepstwo procentowe od ustalonych cen towaru, gtéwnie na rzecz nabyw-
céw ptacacych gotowka, kupujacych duza ilosé towardw jednorazowo lub w okreslonym cza-
sie, upust” (Stownik jezyka polskiego PWN R-Z, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
1996). Po przyznaniu rabatu cena towaréw ulega zmniejszeniu, a nabywca za te sama kwote
nabywa wiekszg iloé¢ towaru. W rezultacie zaptacona kwota u nabywcy stanowi rzeczywistg
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cene zakupu wszystkich towaréw (w tym takze tych wydanych jako rabat), a udzielony rabat
nie stanowi u konsumenta przychodu.

Fakt, ze z tytutu otrzymania imiennych kart rabatowych oraz skorzystania z przyzna-
nych rabatéw osoby wspétpracujace ze spoétka oraz cztonkowie ich rodzin nie uzyskuja
przychodéw z innych zrédet w rozumieniu art. 20 ust. 1 updof potwierdza interpretacja in-
dywidualna Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej z 27 marca 2019 r., nr 0114-KDIP3-
-2.4011.100.2019.2.MZ. W konsekwencji korzystanie z programu rabatowego przez te osoby
jest neutralne podatkowo.

5. Opodatkowanie nagrod otrzymanych w ramach sprzedazy
premiowej

W celu zwiekszenia przychoddéw ze sprzedazy towardw i ustug firmy prowadzg réznego
rodzaju akcje promocyjne. Jedng z nich jest sprzedaz premiowa. W orzecznictwie i interpre-
tacjach organdéw podatkowych przyjmuje sig, ze sprzedaz premiowa to wszelkie akcje mar-
ketingowe, handlowe czy promocyjne, w ramach ktérych, w celu zachecenia klientéw do za-
kupu okreslonych towaréw lub ustug, ich sprzedaz jest zwigzana z wydaniem nagrody kupu-
jacym (por. wyrok WSA w Warszawie z 20 lutego 2013 r., sygn. akt Il SA/Wa 2248/12 oraz
interpretacje indywidualng Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej z 14 grudnia 2017 r.,
nr 0114-KDIP3-1.4011.310.2017.3.EC).

U kupujgcych wartosé nagréd otrzymanych w sprzedazy premiowej stanowi przychdd.
Zasady jego opodatkowania sg zréznicowane i zalezg od statusu nagradzanych oséb.

Przychéd z innych zrédet

Jezeli klientami biorgcymi udziat w sprzedazy premiowej sg osoby fizyczne, ktére zaku-
pow w ramach tej sprzedazy dokonuja na cele osobiste, to nagroda stanowi u nich przychod
z innych zZrddet, o ktéorym mowa w art. 20 ust. 1 updof. W zakresie opodatkowania takich
nagrod zastosowanie znajduje art. 30 ust. 1 pkt 2 updof. W jego mysl od nagréd zwigzanych
ze sprzedazg premiowa, uzyskanych w panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej lub innym
panstwie nalezacym do Europejskiego Obszaru Gospodarczego, pobiera sie zryczattowany
podatek dochodowy w wysokosci 10% nagrody.

Do pobrania tego podatku zobowigzany jest ptatnik, czyli podmiot, ktéry urzadza sprzedaz
premiowa. Gdy przedmiotem nagrody nie sa pienigdze, przed jej udostepnieniem, ptatnik po-
winien pobra¢ od podatnika kwote naleznego zryczattowanego podatku (art. 41 ust. 7 pkt 1
updof). Ponadto obowigzkiem ptatnika jest:

— wptacenie podatku na rachunek urzedu skarbowego w terminie do 20 dnia mie-
sigca nastepujacego po miesigcu, w ktérym podatek zostat pobrany,

— sporzadzenie deklaracji PIT-8AR i przekazanie jej do urzedu skarbowego w ter-
minie do korica stycznia roku nastepujgcego po roku podatkowym; w przypadku
zaprzestania dziatalnosSci przez ptatnika przed tym terminem — do dnia zaprzesta-
nia tej dziatalnosci.

Trzeba jednak podkresli¢, ze od nagréd otrzymanych w zwigzku ze sprzedazag premio-
wa nie zawsze konieczne jest pobranie zryczattowanego podatku. Osoby fizyczne nie pta-
cg podatku, gdy zachodzg przestanki do zastosowania zwolnienia od podatku okreslonego
w art. 21 ust. 1 pkt 68 updof. Na jego podstawie wolna od podatku jest wartos$é nagrod, ktére
tacznie spetniajg nastepujace warunki:

— nagroda stanowi premie za udziat w sprzedazy premiowej,
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— jednorazowa warto$é nagrody nie przekracza kwoty 2.000 zi,
— nagroda nie jest zwigzana z prowadzong przez podatnika pozarolnicza dziatalno-
Scig gospodarcza i nie stanowi przychodu z tej dziatalnosci.
W odniesieniu do przychoddéw z nagréd zwigzanych ze sprzedazg premiowg ustawodaw-
ca zdecydowat, ze nie taczy sie ich dochodami opodatkowanymi wedtug skali podatkowej
i nie wykazuje w zeznaniu (art. 30 ust. 8 i art. 45 ust. 3 updof).

Przychéd z dziatalnosci gospodarczej

Inaczej dla celdéw podatkowych nalezy kwalifikowaé nagrody zwigzane ze sprzedaza pre-
miowa uzyskane przez przedsigbiorce bedacego osoba fizyczng. Nagrody takie otrzymane
w zwigzku z prowadzong przez podatnika pozarolniczg dziatalnoscig gospodarcza, stanowig
przychdd z tej dziatalnosci, o ktérym mowa w art. 14 ust. 2 pkt 8 updof. Na podstawie tego
przepisu do przychoddw z dziatalnosci gospodarczej zalicza sie warto$¢ otrzymanych swiad-
czen w naturze i innych nieodpfatnych swiadczen, obliczonych zgodnie z art. 11 ust. 2-2b
updof.

Nalezy zwrdéci¢ uwage, ze ze wzgledu na wytaczenie zawarte w tresci art. 21 ust. 1 pkt 68
updof, warto$é takiej nagrody nie korzysta z tego zwolnienia podatkowego. W przywota-
nym przepisie ustawodawca stwierdzit wprost, ze zwolnienie od podatku nagréd zwigzanych
ze sprzedaza premiowa towardw lub ustug nie dotyczy nagréd otrzymanych przez podatnika
w zwigzku z prowadzong przez niego pozarolniczg dziatalnoscig gospodarcza, stanowigcych
przychdd z tej dziatalnosci.

W konsekwencji przychdd z tytutu otrzymanej nagrody podlega opodatkowaniu wedtug za-
sad wtasciwych dla danej dziatalnosci gospodarczej. Tym samym na fundatorze nagrody nie
cigza obowigzki ptatnika PIT, tzn. nie jest on obowigzany do naliczenia, poboru i odprowadze-
nia do wtasciwego urzedu skarbowego podatku dochodowego od wartosci wydanych nagrod.

Bez znaczenia dla kwalifikacji podatkowej i rozliczania nagréd otrzymanych przez przed-
siebiorcow w zwigzku ze sprzedazg premiowg ma okolicznos¢, czy nagrode odbierze oso-
biscie przedsiebiorca czy pracownik uprawniony do jej odbioru. Decydujgca jest bowiem
okolicznosé, ze sprzedaz premiowa jest kierowana do przedsiebiorcy i to on jako strona tej
sprzedazy jest uprawniony do nagrody (por. interpretacje indywidualng Dyrektora Krajowej
Informacji Skarbowej z 12 kwietnia 2018 r., nr 0115-KDIT3.4011.174.2018.1.DP).

Natomiast gdy przedsigbiorca ostatecznie rozporzadzi nagrodg w taki sposob, ze $wiad-
czenie przypadnie jego pracownikowi, skutki takiego zdarzenia nalezy ocenia¢ na tle kon-
kretnej sprawy.

Przypominamy, ze Ministerstwo Finanséw w odpowiedzi na pytanie naszego
Wydawnictwa, otrzymanej przez nas 5 czerwca 2017 r., wyjasnito, ze jezeli przekazanie na-
grody pracownikowi:

— jest wyrazem uznania dla wykonywanej przez niego pracy, to nalezy jg potrak-
towac jak dodatkowe wynagrodzenie (rodzaj premii), ktére stanowi u niego przy-
chéd ze stosunku pracy podlegajacy opodatkowaniu, bowiem skoro uzyskane
przysporzenie nie ma charakteru nagrody zwigzanej ze sprzedazg premiowa,
to nie ma do niego zastosowania zwolnienie okreslone w art. 21 ust. 1 pkt 68
updof,

— nie wigze sie bezposrednio z wykonywana przez niego praca i nie jest forma gra-
tyfikacji za prace, to przekazanie tej nagrody nalezy rozpatrywac¢ w kategorii da-
rowizny; woéwczas pracodawca nie musi uwzgledniaé wartosci nagrody, oblicza-
jac zaliczke na podatek dochodowy od dochodu z pracy.
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Okolicznosci (sposob) przekazania nagrody pracownikowi nie sg przy tym obojetne dla
pracodawcy. Zdaniem resortu finanséw (odpowiedz Ministerstwa Finanséw na pytanie na-
szego Wydawnictwa, otrzymana przez nas 21 czerwca 2017 r.) warto$¢ nagrody, ktérg
przedsiebiorca otrzymat w zwigzku ze sprzedazg premiowa, a nastepnie wydat pracownikowi
w postaci premii (gratyfikacji za prace), moze by¢ uznana za koszt uzyskania przychodu.
Jesli jednak nagroda zostanie wydana pracownikowi w trybie darowizny, to jej warto$¢ nie
bedzie kosztem pracodawcy, gdyz darowizny (z wyjatkami ktére nie dotycza analizowane-
go przypadku) sg wykluczone z kosztéw uzyskania przychodoéw (art. 23 ust. 1 pkt 11 updof
i art. 16 ust. 1 pkt 14 updop).

VI. INTERPRETACJE ORGANOW PODATKOWYCH

1. Wydawanie probek wyroboéw oraz sprzedaz wyrobow
po symbolicznej cenie

Wydatki poniesione na wytworzenie lub nabycie wyrobéw, ktére nastepnie zo-
stana wydane jako probki lub sprzedane po symbolicznej cenie, stanowia koszty
uzyskania przychodoéw.

Tak wynika z interpretacji indywidualnej Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej
z 24 pazdziernika 2017 r., nr 0114-KDIP2-2.4010.128.2017.2.AG.

Spotka bedaca producentem i sprzedawca wyrobow piekarniczych i ciastkarskich realizu-
je dziatania promocyjne polegajace na nieodptatnym wydawaniu kartonéw albo catych palet
wyrobdéw oraz na sprzedazy kartonéw wyrobéw za symboliczng cene, np. 1 grosz.

Do organu podatkowego spétka zwrdcita sie z pytaniem, czy w przypadku przekazania
wyrobdéw jako prébek albo sprzedazy ich po cenie symbolicznej wydatki poniesione na wy-
tworzenie albo nabycie danego wyrobu bedg stanowity koszty uzyskania przychodow.

Zdaniem spétki, wydatki te bedag kosztem uzyskania przychodow.

Organ podatkowy uznat stanowisko spétki za prawidtowe. Stwierdzit, ze w rozpatrywanej
sprawie, wydatki poniesione na wytworzenie lub nabycie wyrobdw, w przypadku ich przeka-
zania jako probek albo sprzedazy po cenie symbolicznej, nie podlegaja wytaczeniu z kosz-
téw uzyskania przychodéw na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 updop.

Zauwazyt przy tym, ze dziatania spoétki nie zmierzajg do rozpowszechniania wizerunku
podatnika jako podmiotu gospodarczego, lecz do zwiekszenia rozpoznawalnosci wyrobow,
popularyzowania ich, a w konsekwencji zwiekszenia liczby zaméwien na wyroby i uzyskania
jak najwiekszego przychodu z tytutu ich pézniejszej sprzedazy. Dziatania takie maja charak-
ter reklamowy. Podkreslit przy tym, ze istotg reklamy jest zamiar dotarcia do jak najszerszej
grupy odbiorcéw. Reklama moze by¢ bowiem realizowana za pomoca rozmaitych srodkéw
wyrazu oraz przy zréznicowaniu $rodkéw przekazu, w tym poprzez prezentowanie danego
towaru. Tym samym wydatki na wytworzenie/nabycie wyrobdéw spetniajg przestanki wynika-
jace z art. 15 ust. 1 updop, a wiec moga stanowi¢ koszty uzyskania przychodéw. Zostaty bo-
wiem poniesione w celu osiggniecia przychoddéw lub zachowania albo zabezpieczenia zrédta
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przychodéw z dziatalnodci gospodarczej. Organ podatkowy zaznaczyt, ze w art. 16 ust. 1
updop nie wskazano, ze sprzedaz dokonywana ponizej ceny wytworzenia/nabycia generuje
obowigzek niezaliczenia catego wydatku poniesionego na wytworzenie/nabycie danego to-
waru do kosztéow uzyskania przychodéw. Obnizenie ceny, po jakiej sprzedawany jest dany
wyrdéb ponizej ceny jego wytworzenia lub nabycia, nie powoduje zatem obowigzku obnizenia
kosztéw uzyskania przychodéw.

2. Koszty reklamy na portalu spotecznosciowym

Brak mozliwosci zaewidencjonowania wydatkéw w podatkowej ksiedze z uwagi
na brak posiadania przez podatnika wymaganej w rozporzadzeniu w sprawie pro-
wadzenia podatkowej ksiegi przychodéw i rozchodéw formy ich udokumentowa-
nia, nie oznacza automatycznego braku mozliwosci uznania ich za koszt uzyska-
nia przychodu w rozumieniu ustawy o PIT.

Tak wynika z interpretacji indywidualnej Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej
z 4 czerwca 2019 r., nr 0113-KDIPT2-3.4011.221.2019.1.AC.

Whnioskodawczyni ponosi koszty reklamy na portalu spotecznosciowym. Faktury za rekla-
me wystawia firma zarejestrowana w Irlandii. Przez wnioskodawczynie sg one generowane
samodzielnie przez pobranie ich ze strony internetowej. Wnioskodawczyni nie ma mozliwosci
wpisania samodzielnie daty wystawienia, jak rowniez nie jest ona automatycznie generowa-
na na pobranym dokumencie. Na portalu spotecznosciowym jest rowniez mozliwos¢ wygene-
rowania raportu rozliczenia, zawierajacego zestawienie wszystkich transakcji za dany mie-
sigc. Kazda wyszczegdlniona transakcja w raporcie doktadnie odpowiada pojedynczej wy-
stawionej fakturze. Raport rozliczenia zawiera: wiarygodne okreslenie wystawcy lub wskaza-
nie stron (nazwe i adresy) uczestniczacych w operacji gospodarczej, ktérej dowdd dotyczy,
przedmiot operacji gospodarczej i jego wartos¢, podpis wnioskodawczyni jako osoby upraw-
nionej do prawidtowego udokumentowania operacji gospodarczych. Nie zawiera natomiast
daty wystawienia dowodu. Wydatki na reklame wnioskodawczyni ewidencjonuje w podatko-
wej ksiedze przychodoéw i rozchodéw w dacie ptatnosci wskazanej na fakturze. Data ptatno-
&ci jest jednoczesnie datg zakonczenia kampanii reklamowej, ktérej dotyczy faktura, a wiec
jest datg wykonania ustugi reklamowe;.

Whnioskodawczyni zwrdcita sie do organu podatkowego z pytaniem, czy tak udokumento-
wane wydatki na zakup reklamy stanowia koszty uzyskania przychodéw. Jej zdaniem, tak.

Organ podatkowy stwierdzit, ze wydatki na reklame, nie zostaty wytaczone z kosztéw
podatkowych na podstawie art. 23 updof. Co wiecej, we wniosku zostat wykazany zwigzek
przyczynowo-skutkowy pomiedzy poniesieniem wydatkéw na reklame a uzyskaniem przy-
chodu ze Zzrddta, jakim jest pozarolnicza dziatalno$¢ gospodarcza. Zatem w omawianym
przypadku prawidtowo udokumentowane wydatki poniesione na zakup reklam stanowig
koszt uzyskania przychodow.

Zauwazyt przy tym, ze zaewidencjonowanie w podatkowej ksiedze przychodéw i roz-
choddéw poniesionego wydatku jest mozliwe po jego nalezytym udokumentowaniu okreslo-
nym m.in. w rozporzadzeniu Ministra Finanséw z dnia 26 sierpnia 2003 r. w sprawie prowa-
dzenia podatkowej ksiegi przychodéw i rozchoddéw (Dz. U. z 2017 r. poz. 728 ze zm.) oraz
ustawie z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug (Dz. U. z 2018 r. poz. 2174
ze zm.).
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Organ podatkowy stwierdzit takze, ze raporty rozliczenia, zawierajace zestawienie wszyst-
kich transakcji za dany miesiac, nie zostaty wyszczegdlnione we wspomnianym rozporzg-
dzeniu, jako dowody ksiegowe. Zatem, co do zasady, nie mogg dokumentowaé kosztéw uzy-
skania przychodéw. Brak odpowiedniego dokumentu spetniajgcego warunki poprawnosci wy-
nikajace z rozporzadzenia w sprawie prowadzenia podatkowej ksiegi przychoddw i rozcho-
déw skutkuje bowiem tym, ze dokument taki nie stanowi podstawy do zaksiggowania kosztu
w ksiedze.

Jednoczesdnie jednak brak mozliwosci zaewidencjonowania wydatkéw w podatkowej
ksiedze przychoddw i rozchodéw z uwagi na brak posiadania przez podatnika wymaganej
w rozporzadzeniu formy ich udokumentowania, nie oznacza automatycznego braku mozli-
wosci uznania ich za koszt uzyskania przychodu w rozumieniu ustawy o PIT. Jezeli zatem
podatnik w inny sposob rzetelnie udokumentuje poniesienie kosztu podatkowego, powi-
nien to uwzglednié¢ w trakcie roku podatkowego w biezagcej zaliczce na podatek, jak réwniez
w rocznym rozliczeniu podatku dochodowego.

3. Wydatki na zorganizowanie uroczystosci otwarcia zaktadu

Wydatki poniesione na zorganizowanie uroczystosci otwarcia zaktadu, ktére
dotycza czesci formalnej i bankietowej moga byé kosztem uzyskania przycho-
dow. Kosztem takim nie sg natomiast wydatki dotyczace czesci tanecznej.

Tak wynika z interpretacji indywidualnej Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej z 7 lute-
go 2019 r., nr 0111-KDIB1-1.4010.513.2018.2.NL.

Spétka zorganizowata uroczyste otwarcie zaktadu, na ktére sktadata sie cze$¢ formalna,
bankietowa i taneczna. W tym celu poniosta wydatki m.in. na organizacje bankietu, ustugi
dekoracji, oprawe muzyczng, nagto$nienie, oswietlenie, multimedia, transport gosci. Grono
zaproszonych gosci stanowili m.in. pracownicy spétki, przedstawiciele spdétek powigzanych,
przedstawiciele kontrahentéw spétki (dostawcow ustug) oraz przedstawiciele lokalnych urze-
dow. Do organu podatkowego spétka zwrdcita sie o potwierdzenie, ze wspomniane wydatki
mozna zaliczy¢ do kosztéw uzyskania przychodéw.

Organ podatkowy stwierdzit, ze cze$¢ formalna oraz bankietowa uroczystego otwarcia za-
ktadu majg charakter imprezy reklamowej. Istotnym bowiem dla rozstrzygniecia o reklamo-
wym lub reprezentacyjnym charakterze tych czesci wydarzenia jest fakt, ze miaty one bez-
sprzecznie zwigzek z dziatalnoscig gospodarcza prowadzong przez spotke. Czes¢ formal-
na oraz bankietowa stanowity tym samym okazje do promocji i reklamy zaktadu. Biorgc pod
uwage spoteczny wydzwiek wydarzenia, czesci te miaty istotne znaczenie dla postrzegania
spotki jako wiarygodnego partnera biznesowego i dobrego pracodawcy oraz podmiotu posia-
dajacego duzy potencjat rozwojowy, co przektada sie takze na relacje z instytucjami okoto-
biznesowymi (w tym m.in. wtadzami lokalnymi). Rozwijanie relacji z kontrahentami jest stan-
dardowa strategig podmiotéw gospodarczych dziatajacych na rynku. Okolicznosci te wskazu-
ja, ze celem czesci formalnej oraz bankietowej byta szeroko rozumiana promocja i reklama.
W konsekwencji wydatki poniesione na organizacje uroczystego otwarcia zaktadu w czesci
formalnej oraz bankietowej moga stanowi¢ koszty uzyskania przychodéw.

Inaczej jest w przypadku wydatkéw zwigzanych z organizacja czesci tanecznej uroczy-
stosci otwarcia zaktadu. Wydatki te nosza bowiem znamiona reprezentacji. Poprzez orga-
nizowanie czesci tanecznej spdtka kreowata swoj wizerunek jako podmiotu gospodarcze-
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go, ksztattowata prestiz i pozytywne postrzeganie jej przez inne podmioty. Wedtug organu
podatkowego wydatki zwigzane z tg czescig nie mogty przyczynic¢ sie w jakikolwiek sposéb
do osiggania przez spotke przychoddéw lub zachowania albo zabezpieczenia zrddta przycho-
dow. Dlatego tez jako koszty reprezentacji wskazane w art. 16 ust. 1 pkt 28 updop, nie sta-
nowig kosztéw uzyskania przychodéw.

4. Nagroda dla pracownikéw reprezentujacych firme
w zawodach sportowych

Nagroda dla pracownikéw reprezentujacych firme w zawodach sportowych jest
kosztem uzyskania przychodéw.

Tak wynika z interpretacji indywidualnej Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej
z 2 stycznia 2019 r., nr 0111-KDIB2-3.4010.368.2018.1.MK.

Pracownicy w celu promocji swojej spotki oraz propagowania wsréd pozostatych jej pra-
cownikéw zdrowego i aktywnego stylu zycia wzieli udziat w biegu sztafet firmowych. Spdtka
zwrdcita sie do organu podatkowego o potwierdzenie, ze wyptacona pracownikom ze srod-
kéw obrotowych nagroda za reprezentowanie spétki podczas biegu, stanowi koszt uzyskania
przychoddw.

Organ podatkowy zgodzit sie ze spdtka. Zaznaczyt przy tym, ze dokonujgc oceny cha-
rakteru wydatkéow zwigzanych z wyptatg nagréd dla pracownikéw nalezy rozstrzygnac, czy
spetniajg one kryteria okreslone w art. 15 ust. 1 updop, oraz czy nie podlegaja wytgczeniu
z kosztéw uzyskania przychodéw na podstawie art. 16 ust. 1 updop.

Uznat takze, ze wydatki na rzecz pracownikdw w postaci nagrody za reprezentowanie
spotki podczas biegu sztafet firmowych, poniesione ze srodkéw obrotowych, sg posrednio
zwigzane z prowadzong przez spotke dziatalnoscig. Uczestnictwo pracownikéw w tego typu
wydarzeniu miato bowiem na celu promocje spétki jako firmy proaktywnej i dbajacej o pra-
cownikow oraz propagowanie wsrdd pracownikow zdrowego i aktywnego stylu zycia. Wedtug
organu podatkowego zachodza zatem przestanki uprawniajace do zaliczenia przedmioto-
wych wydatkéw do kosztéw uzyskania przychodow.

5. Wydatki na zorganizowanie nieoficjalnej czesci
konferenciji

Wydatki na zorganizowanie nieoficjalnej czesci konferencji (w tym wydatki
na zakup alkoholu) nie stanowia kosztéw uzyskania przychodéw.

Tak wynika z interpretacji indywidualnej Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowe;j
z 11 grudnia 2018 r., nr 0111-KDIB1-1.4010.461.2018.1.NL.

Spétka prowadzaca internetowy portal motoryzacyjny zorganizowata konferencje dla im-
porteréw i dealeréw samochodowych, mediéw, firm i organizacji obecnych na polskim ryn-
ku motoryzacyjnym. Po zakonczeniu czesci oficjalnej uczestnikom konferencji udostepniono
poczestunek (w tym alkohol). Spétka zwrdcita sie do organu podatkowego z pytaniem, czy
wydatki na zorganizowanie czesci nieoficjalnej konferencji stanowia koszty uzyskania przy-
choddéw. Jej zdaniem wydatki te sg kosztem uzyskania przychodoéw.
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Organ podatkowy uznat stanowisko spotki za nieprawidtowe.

Zauwazyt takze, ze wymienienie w art. 16 ust. 1 pkt 28 updop, jako przyktadowych kosz-
téw reprezentacji, wydatkéw na ustugi gastronomiczne, zakup zywnosci oraz napojéw,
w tym alkoholowych, nie oznacza, ze tego rodzaju wydatki zawsze musza zosta¢ wytgczo-
ne z kosztéw uzyskania przychoddéw. Dla kwalifikacji okreslonych wydatkéw jako wydatkow
na reprezentacje wykluczonych z kosztéw uzyskania przychoddw, nie jest istotne miejsce
podawania poczestunkow, czy $wiadczenia ustug gastronomicznych, tj. nie bierze sie pod
uwage tego, czy poczestunki odbywajg sie w siedzibie firmy, czy tez poza nig. Dla oceny
takich wydatkéw nie sa takze istotne takie cechy jak wystawnos$é, wytwornosé, okazatosé
poczestunkéw. Za wydatki na zakup zywnosci, napojow i ustug gastronomicznych, wytaczo-
ne z kosztéw uzyskania przychoddw nalezy uzna¢ te, ktérych wytagcznym badz dominuja-
cym celem jest stworzenie pewnego wizerunku podatnika, stworzenie dobrego obrazu jego
firmy, czy dziatalnosci, wykreowanie pozytywnych relacji z uczestnikami takich spotkan.
Poniesione wydatki na zakup zywnosci, napojéw i ustug gastronomicznych powinny spetnia¢
wymogi zawarte w art. 15 ust. 1 updop, czyli musza by¢ poniesione w celu osiagniecia przy-
chodow ze zrédta przychodow lub zachowania albo zabezpieczenia zrddta przychodow.

Dokonujgc oceny zakresu pojeciowego ,reprezentacji’ i ,reklamy” organ podatkowy
stwierdzit, ze reprezentacja dotyczy dziatann zmierzajgcych do ksztattowania i rozpowszech-
niania wizerunku podatnika, jako podmiotu gospodarczego, natomiast reklama dotyczy dzia-
fan zmierzajacych do ksztattowania, rozpowszechniania wizerunku nie samego podatnika,
lecz jego produktéw (towardw i ustug). Reklama polega na przedstawianiu towardow i ustug
oraz nakfanianiu do ich nabycia w sposdb bezposredni, zas$ reprezentacja posrednio promuje
podmiot gospodarczy poprzez stworzenie dobrego wizerunku firmy.

Aby dokona¢ kwalifikacji prawnej poniesionych przez spotke wydatkéw, konieczne jest
zbadanie czy zorganizowanie konferencji miato ksztattowac popyt na produkty (ustugi) spofki
poprzez zachecenie jak najwiekszej liczby potencjalnych klientéw do ich nabywania, czy tez
stuzy¢ przede wszystkim budowaniu relacji z partnerami handlowymi i wywotaniu jak najlep-
szego wrazenia przy reprezentowaniu spotki.

Zdaniem organu podatkowego, wydatki na organizacje czesci nieoficjalnej konferencji no-
szg znamiona reprezentacji. Spotka kreuje bowiem swoj wizerunek, tworzy wsrdd wybranych
kontrahentéw wrazenie podmiotu profesjonalnego, partnera biznesowego godnego zaufania,
ksztattuje prestiz i pozytywne postrzeganie swojej firmy przez klientow. Zatem wydatki te
jako koszty reprezentacji wskazane w art. 16 ust. 1 pkt 28 updop nie moga zostaé zaliczone
do kosztéw uzyskania przychodéw.

6. Sfinansowanie kontrahentowi noclegu po spotkaniu
biznesowym

Wydatki na nocleg kontrahenta po spotkaniu biznesowym nie sg kosztem uzy-
skania przychodow.

Tak wynika z interpretacji indywidualnej Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej
z 31 grudnia 2018 r., nr 0114-KDIP2-1.4010.437.2018.1.MW.

Pracownicy spétki uczestnicza w spotkaniach biznesowych z przedstawicielami kontra-
henta w celu oméwienia warunkéw wspotpracy, zawarcia umowy lub tez podsumowania do-
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tychczasowej wspétpracy. Zdarza sie, ze spotkania odbywajg sie w miejscowosci oddalonej
znacznie od miejsca zamieszkania pracownika i przedstawiciela kontrahenta. Spétka ponosi
wowczas koszty noclegu wtasnego pracownika jak i pracownika kontrahenta. Jej zdaniem,
wydatki na te noclegi sa kosztem uzyskania przychodéw, ale o potwierdzenie swojego stano-
wiska zwrdcita sie do organu podatkowego.

Organ podatkowy nie zgodzit sie ze stanowiskiem spoétki. Dokonujac oceny zakresu po-
jeciowego ,reprezentacji” i ,reklamy” (marketingu) uznat, ze reprezentacja dotyczy dziatan
zmierzajgcych do ksztattowania i rozpowszechniania wizerunku podatnika, jako podmiotu
gospodarczego, natomiast reklama dotyczy dziatari zmierzajacych do ksztattowania, roz-
powszechniania wizerunku nie samego podatnika, lecz jego produktéw (towaréw i ustug).
Reklama polega na przedstawianiu towardw i ustug oraz naktanianiu do ich nabycia w spo-
séb bezposredni, zas reprezentacja posrednio promuje podmiot gospodarczy poprzez stwo-
rzenie dobrego wizerunku firmy. Ocena charakteru wydatku (cel reprezentacyjny czy rekla-
mowy) mozliwa jest na podstawie catoksztattu dziatalnosci prowadzonej przez podatnika,
rozmiarow wydatkéw i powinna by¢ dokonywana kazdorazowo przez podatnika, ktéry prowa-
dzac dziatalno$é gospodarcza moze najlepiej dokona¢ wiasciwej kwalifikacji danego wydatku
pod katem funkciji, jaka bedzie spetniac¢ w firmie.

Odnoszac sie do wydatkéw na zakwaterowanie przedstawicieli kontrahentéw uczestniczg-
cych w spotkaniach biznesowych organ podatkowy uznat, ze ich ponoszenie jest podykto-
wane checig ugoszczenia kontrahenta i zbudowania pozytywnych relacji. Nie sg to wydatki
konieczne do przeprowadzenia rozmow biznesowych, a spétka sama wskazuje na celowosé
podtrzymania dobrych stosunkéw handlowych z obecnymi kontrahentami. Tym samym wy-
datki poniesione z tego tytutu, na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 updop, nie moga zostaé
uznane za koszty uzyskania przychoddw.

7. Wreczanie gadzetow reklamowych

Gadzety reklamowe wreczone pracownikom oraz osobom innym niz pracowni-
cy nie sa dla otrzymujacych przychodem.

Tak wynika z interpretacji indywidualnej Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej
z 25 kwietnia 2019 r., nr 0114-KDIP3-2.4011.3.2019.8.JG1.

Z okazji 100-lecia zatozenia firmy spotka zamierza zorganizowac réznego rodzaju impre-
zy, na ktérych bedzie wreczaé pracownikom oraz innym niezatrudnionym osobom gadzety
reklamowe. Spétka zwrécita sie do organu podatkowego z pytaniem, czy przekazanie gadze-
téw spowoduje powstanie przychodu u obdarowanych oséb. Jej zdaniem, przychdd taki nie
powstanie.

Organ podatkowy stwierdzit, ze dla celéw podatkowych przyjmuje sie, ze pojecie nie-
odptatnego $wiadczenia ma szerszy zakres niz w prawie cywilnym. Obejmuje ono bowiem
wszystkie zjawiska gospodarcze i zdarzenia prawne, ktérych nastepstwem jest uzyskanie
korzysci kosztem innego podmiotu, lub te wszystkie zdarzenia prawne i zdarzenia gospodar-
cze, ktorych skutkiem jest nieodpfatne, to jest niezwigzane z kosztami lub inng forma ekwi-
walentu, przysporzenie majatku danej osobie, majgce konkretny wymiar finansowy.

Powotujac sie na wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 8 lipca 2014 r., sygn. akt
K 7/13 organ podatkowy uznat, ze za przychdéd pracownika z tytutu innych nieodpfatnych
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Swiadczen, o ktérych mowa w art. 12 ust. 1 i art. 11 ust. 1 updof, moga by¢ uznane takie
Swiadczenia, ktére:
— po pierwsze, zostaty spetnione za zgoda pracownika (skorzystat z nich w petni
dobrowolnie),
— po drugie, zostaty spetnione w jego interesie (a nie w interesie pracodawcy)
i przyniosty mu korzys¢ w postaci powiekszenia aktywow lub unikniecia wydatku,
ktéry musiatby poniesé,
— po trzecie, korzysé ta jest wymierna i przypisana indywidualnemu pracownikowi
(nie jest dostepna w sposdb ogdlny dla wszystkich podmiotéw).
Podkreslit przy tym, ze wyrok ten odnosi sie do pracownikéw, ale zawarte w nim wskaza-
nia moga stanowi¢ wskazéwke przy ustalaniu ewentualnego przychodu z tytutu nieodpfat-
nych $wiadczen dla oséb niebedacych pracownikami.

Organ podatkowy uznat, ze obiektywne kryterium wystgpienia po stronie pracownika oraz
innej osoby niz pracownik przysporzenia majgtkowego (korzysci) nie jest spetnione, gdy
wnioskodawca wrecza pracownikom oraz innym osobom niz pracownicy przedmioty (ga-
dzety). W tym przypadku nie sposéb bowiem zatozy¢, ze gdyby nie zorganizowanie imprez
z okazji 100-lecia zatozenia wnioskodawcy i przekazanie gadzetdow, pracownik oraz inna
osoba niz pracownik wydatby pienigdze na ich zakup.

W konsekwencji wreczenie pracownikom oraz osobom innym niz pracownicy prezentéw
(gadzetéw), nie stanowi dla nich przysporzenia w rozumieniu ustawy o PIT, a co za tym idzie
wartosc¢ tych swiadczen nie skutkuje powstaniem przychodu z tytutu nieodptatnych swiadczen.

8. Rola ptatnika przy organizowaniu konkursu we wspoétpracy
z agencja reklamowa

To przedsiebiorca, ktory jest organizatorem konkursu i ponosi ekonomicz-
ny ciezar przekazywanych nagrod petni role ptatnika, a nie agencja reklamowa,
z ktéra wspotpracuje.

Tak wynika z interpretacji indywidualnej Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej
z 3 kwietnia 2019 r., nr 0114-KDIP3-2.4011.110.2019.1.AK1.

Whnioskodawca we wspotpracy z agencja reklamowa zamierza ogtosi¢ konkurs skierowa-
ny do os6b fizycznych nieprowadzacych dziatalnosci gospodarczej, bedacych pracownikami
kontrahentéw. Koszt zakupu nagréd przekazywanych zwyciezcom poniesie wnioskodawca.
Do organu podatkowego zwrdcit sie on z pytaniem, czy to na nim bedzie spoczywat obowia-
zek opodatkowania przekazanych nagréd. Zdaniem wnioskodawcy to on bedzie petnit role
pfatnika.

Organ podatkowy uznat stanowisko wnioskodawcy za prawidtowe. Stwierdzit, ze ptatni-
kiem jest podmiot, ktéry organizuje dane przedsiewziecie i ponosi ekonomiczny ciezar prze-
kazywanych nagréd. Z tresci wniosku w sposob jednoznaczny wynika, ze organizatorem
konkursu bedzie wnioskodawca, poniewaz to on organizuje konkurs, bedzie przyznawat na-
grody laureatom konkursu i bedzie je finansowat.

W rezultacie wnioskodawca bedzie petnit funkcje ptatnika 10% zryczattowanego podatku
dochodowego od nagrdd przekazywanych laureatom konkursu bedacym osobami fizyczny-
mi. Wnioskodawca zobowigzany zatem bedzie odprowadzi¢ podatek na konto wtasciwego
urzedu skarbowego i sporzadzi¢ deklaracje PIT-8AR.
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PRENUMERATA 2019 szczegsty na www.sklep.gofin.pl

Numer Cena

kompletu Komplety promocyjne z nagrodami na IV-XI1 2019 r. e
kompLET nr 1 | Komplet czasopism (tab.2 poz.6) + Gazeta Podatkowa 1781,25 zt
koMpLET nr 2 | Komplet czasopism (tab.2 poz.6) 1482,75 zt
komPLET nr 3 | Biuletyn Informacyjny (tab.2 poz. 1) + Gazeta Podatkowa 710,25 zt

2 . ki PRENUMERATA 2019
Lp, Tytut czasopisma e
IV-XIl Il pétrocze | Il kwartat
1.| Biuletyn Informacyjny dla Stuzb Ekonomiczno-Finansowych| . . . 411752zt 27450 zt| 137,25 zt
z comiesiecznym dodatkiem Serwis Podatkowy +on-line ! ! !

2.| Ubezpieczenia i Prawo Pracy +on-line |dwutygodnik| 274,50 zt| 183,00 zt| 91,50 zt
3.| Poradnik VAT +on-ine |dwutygodnik| 265,50 zt| 177,00 zt| 88,50 zt
4.| Zeszyty Metodyczne Rachunkowosci +on-line [dwutygodnik| 270,00 zt| 180,00 zt| 90,00 zt
5.| Przeglad Podatku Dochodowego +on-line |dwutygodnik| 261,00 zt| 174,00zf| 87,00 zt
6.| KOMPLET CZASOPISM ooz 1-5 e aoneae |patizpoz. 15| 1482,75 24| 988,50 zt | 494,25 24
7.| Biuletyn Informacyjny dla Stuzb Ekonomiczno-Finansowych| _ . . . 34425 2t| 22950 zt| 114,75 zt

bez dodatku Serwis Podatkowy +on-line ! ! !

Warunkiem prenumeraty jest ztozenie zamoéwienia (np. na www.sklep.gofin.pl) oraz jednoczesne dokonanie
wplaty na konto: Wydawnictwo Podatkowe GOFIN, BH w Warszawie S.A.nr: 14 1030 1133 0000 0000 3533 0000.
Po otrzymaniu wptaty wystawiamy fakture.

Informacje o innych produktach: Internetowy Serwis Gtéwnego Ksiegowego, Czasopisma Ksiegowych on-line,
Gazeta Podatkowa, Program DRUKI Gofin, Serwis Budzetowy, segregatory i boksy, dostepne sa na stronie internetowej:

www.sklep.gofin.pl
Informacji udziela takze Biuro Obstugi Klienta - tel. 95 720 85 40, infolinia 800 162 732
Publikacje zamieszczone w czasopismach nie stanowia opinii prawnych, urzedowej interpretacji przepiséw ani innego

oficjalnego stanowiska organéw panstwowych.
Wszelkie prawa zastrzezone: kopiowanie, przedruk i rozpowszechnianie zabronione.




